Informacja prasowa

Warszawa, 9 sierpnia 2012
PTC realizuje zatozone cele

Polska Telefonia Cyfrowa skutecznie realizuje strategia powrotu na pozycje
lidera. W drugim kwartale 2012 Spétka pozyskata najwieksza liczbe klientow
kontraktowych od 2 lat.

Liczba kart SIM obstugiwanych przez Polska Telefonie Cyfrowg (PTC) w drugim
kwartale wyniosta15,048 miliona. Spétka obstuguje obecnie 6,884 miliona klientow
kontraktowych oraz 8,165 miliona klientéw ustug przedptaconych. W drugim kwartale
PTC pozyskata w sumie 537 tysiecy klientow, w tym az 76 tysiecy klientow
kontraktowych. Jest to najlepszy rezultat w tym segmencie jaki Spotka zanotowata od
dwoch lat i osiggneta lepsze wyniki od gtéwnych konkurentéw na rynku.
Jednoczesnie w drugim kwartale br. blisko trzy razy wiecej klientéw przeniosto
numery od innych operatorow do T-Mobile niz w analogicznym okresie ubiegtego

roku.
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Réwnoczesnie PTC umacnia swojg pozycje na rynku mobilnego dostepu do
szerokopasmowej transmisji danych. Atrakcyjna oferta oraz bogaty asortyment
urzadzen w przystepnych cenach przyczynity sie do wzrostu bazy klientéw tych ustug
w drugim kwartale o 49 tysiecy do 826 tysiecy klientow.
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PTC w drugim kwartale 2012 osiggneta przychody na poziomie 1,779 miliardow
ztotych, co oznacza spadek o 0,9% w stosunku do ubiegtego roku. W tym czasie

PTC wypracowata skorygowang EBITDA w wysokosci 592 miliony ztotych, a marza
EBITDA wyniosta 33,3 procenta, co stanowi wzrost o 2,5 punktu procentowego
w stosunku do pierwszego kwartatu br. oraz spadek o 5,5 punktu procentowego

w odniesieniu do drugiego kwartatu 2011 roku.
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Prowadzone przez PTC dziatania promocyjne przyczynity sie do zwiekszenia
rozpoznawalnosci marki T-Mobile wsréd klientéw. Spontaniczna znajomos¢ marki
wsrdd ankietowanych w czerwcu wzrosta do 69%, a wspomagana 95%. Wysoka
Swiadomos¢ marki T-Mobile wsrod klientow oraz konkurencyjna oferta przyczynity do
zmniejszenia wskaznika odejs¢ klientow kontraktowych (Churn) w drugim kwartale

0 0,2 punktu procentowego w poréwnaniu do ubiegtego roku i wynosi on 0,8%.
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