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Jakosciowe

podejscie

0d 5 lat agencja Public PR wraz z Polskim Centrum
Badan i Certyfikacji S.A. organizuje Program Pro-
mocji Jakosci JAKOSE ROKU. Poczatkowo byt on
skierowany do matych i srednich przedsiebiorstw,
ale historia zweryfikowata to podejscie, pokazujac,
ze takze duze firmy o ustabilizowanej pozycji rynko-
wej stawiaja na jakosé i promocije na tym polu.

fot. Krzysztof Stadler

zisiaj wérdd laure-
atow znajdziemy
najwieksze polskie

spotki. W czerwcowym nu-
merze Economy Life Today
prezentujemy jedynie garst-
ke uczestnikéw tegorocznej
edycji konkursu JAKOSC
ROKU 2010. Wéréd nomi-
nowanych znajduja sie za-
réwno mniej jak i bardziej
znane przedsigbiorstwa.
Wszystkie taczy projako-
$ciowe podejscie oraz dba-
1o$¢ o najwyzsze standar-
dy pracy. Zachecam nie tyl-

reklama

ko do zapoznania si¢ z arty-
kutami, ktorych celem jest
przyblizenie Panstwu profi-
lu dziatalnosci firm oraz ich
wartosci, ale takze do zapoz-
nania si¢ z ideq Programu
JAKOSC ROKU 2010, o kto-
rym opowiada jego pomysto-
dawca - Marcin Katuz-
ny. Jeszcze wiecej informa-
cji znajda Panstwo na stro-
nach www.publicpr.pl oraz
www.biznesraport.com. Caty
czas przyjmowane sg zgto-
szenia od firm, ktére wyrdz-
niaja sie na rynku pod wzgle-
dem podejscia do polityki ja-
kosci, w tym te, ktore zostang
wyréznione prestizowym ty-
tutem JAKOSC ROKU 2010.
Czesto - przy wyborze ja-
kiego$ produktu lub ustugi
- w duzym stopniu kierujemy
sie jakoscig wykonania oraz
realizacji. Warto wiedzie¢
dla kogo wysoka jakos¢ to
cel sam w sobie, a nie jedy-

nie hasto reklamowe!
—Ewa Szweda

DODATEK INFORMACY JNO-PROMOCYNY DO RZECZPOSPOLITEJ

5 lat konkursu Jakosc Roku

Rozmowa z Marcinem Katuznym,
wiascicielem PUBLIC PR, pomystodawca konkursu

PUBLIC PR

AGENECJA XREATYWNA

- Jak narodzita sie idea kon-
kursu JAKOSCROKU? i

- Konkurs JAKOSC
ROKU zrodzit sie z jednej
strony z obserwacji ryn-
ku, z drugiej strony z po-
trzeby, jaka sygnalizowali
mali i $redni przedsiebior-
cy. Byly to firmy, ktdre nie-
koniecznie posiadaty ISO,
ale przyktadaly wiele uwa-
gi do wewnetrznych sys-
temdéw zarzadzania jakos-
cig. ChcieliSmy stworzy¢
program dajacy im szan-
se wyroznienia si¢ i doce-
nienia ich staran w zakre-
sie polityki projakosciowe;.
Tymczasem okazato sig, ze
istnieje réwniez duze zain-
teresowanie konkursem ze
strony duzych, certyfiko-
wanych firm, wynikajace
z braku alternatywy pro-
mocji dziatani projakos-
ciowych.

- Jak dtuga jest historia
konkursu?

- Obecnie trwa V jubi-
leuszowa edycja konkur-
su. Organizatorem konkur-
su jest agencja PUBLIC PR,
wydawca dodatkéw gospo-
darczych do najwiekszych,
ogolnopolskich dzienni-
kow - Rzeczpospolitej
i Dziennika Gazety Praw-

SERLUF

Leader l_l_.g\_gilm_!ggglinn

2010

NOMINACJA

Ll
/

INTELIGENTNA WENTYLACJA

TECHNOLOGIE PRZYSZLOSCI

NIEMIECKA SOLIDNOSC

BERLUF GmbH
ul. Gtowna 186,
42-280 Czestochowa

nej. Jego patronem meryto-
rycznym jest Polskie Cen-
trum Badan i Certyfikacji
S.A. Laureaci ubiegaja sie
o tytut po wypetnieniu an-
kiety weryfikacyjnej przy-
gotowanej i ocenianej przez
PCBC.

- Konkurs jest najwiek-
Szym programem promuja-
cym jakos¢ w polskich przed-
siebiorstwach. Kto do tej pory
zostal wyrézniony tytutem
JAKOSC ROKU?

- Wsréd laureatdéw sa
m.in. Soraya, Ceramika Para-
dyz, Mokate, LG Elektronics
Wroctaw, Sodexo Pass Pol-
ska, Veka Polska oraz wielu
innych. Firmy moga sie ubie-
gac o kilka tytutow. Pierw-
szy to JAKOSC ROKU, przy-
znawany uczestnikom bieza-

cej edydji, w tym wypadku
2010. Ponadto przyznajemy
JAKOSC ROKU SREBRO
i JAKOSC ROKU ZLOTO,
odpowiednio dla dwu -
i trzykrotnych laureatow.
Nagrody przyznajemy
w trzech kategoriach: pro-
dukt, ustuga i innowacja.

- Jakie sa plany na przy-
sztosc?

- Chcemy nieustan-
nie rozwijaé¢ konkurs
i udoskonalac¢ go. W tym
roku wprowadzilismy
nowa kategorie, promu-
jaca proekologiczne za-
rzadzanie przedsiebior-
stwem. Uczestnicy ubie-
gaja sie o tytut EKO JA-
KOSC ROKU 2010. Chce
podkresli¢, ze jakos¢ to
fundament rzetelnosci,
solidnosci i wiarygodno-
$ci biznesowej. Kazda fir-
ma, ktdra otrzyma tytut
JAKOSC ROKU, potwier-
dza jednoczes$nie, Ze jest
uczciwa, etyczna i god-
na zaufania. Chcemy roz-
wijad te idee i nagradzad
firmy, ktére przyczyniaja
sie do promowania coraz
wyzszych standardéw ja-
kosciowych w Polsce.

- Dziekuje za rozmowe.

—Ewa Szweda
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Rozmowa

z Anna Pikura,
prezesem zarzadu
AP Boss Sp.k.

- Jeszcze nie minety echa wy-
réznienia Prof. Przybylski Bio-
aktiv® Kolagen w konkursie
JAKOSC ROKU 2009, a juz
wprowadzaja Panstwo nowa
linie produktowa.

- Jest ona dopetnieniem se-
rii Prof. Przybylski Bioaktiv®
Kolagen. Oferujac kosmeceu-
tyk bezprecedensowy, uznali-
$my, ze nasi Klienci powinni
otrzymac¢ produkty komple-
mentarne na poréwnywalnym
poziomie. Takich na rynku nie
byto. Na bazie sukcesu kola-
genu Bioaktiv® oraz pieciu
lat doswiadczen i badan zro-
dzit si¢ pomyst luksusowych
preparatéw botanicznych
ANNA PIKURA. Pionier-
skich tak co do skuteczno-
$ci, jak i kojacego wptywu
na skore.

Mamy tu idealna sy-
nergie - kolagen aktyw-
ny biologicznie przenika
do przestrzeni zewnatrz-
komorkowej i uzupetnia
niedobory kolagenu, re-
alnie poprawiajac wyglad
i samopoczucie. Prepara-
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ty roslinne dopetniaja go ko-
smetycznie. Z kolei kolagen
wzmaga sile ich dziatania.

- Jakie produkty obejmuje
nowa seria?

- Najpierw opracowali$my
dwa kremy do twarzy - Hy-
drology do skéry normalnej
i mieszanej oraz Successlogy
do skdry dojrzatej. Nastepnie
preparaty pod oczy - Visio-
logy do skory z pierwszymi
oznakami starzenia si¢ i prze-
ciwzmarszczkowy Serenolo-
gy. W kremach dla skory doj-
rzalej pojawia si¢ innowacyj-
ny kompleks roslinny na bazie
oleju z nasion r6zy pizmowej.

-

ANNA PIKURA
Successlogy

vzl

ANNA PIKURA

Preparaty dla skéry mtodszej
zawieraja m.in. wode z kwia-
téw pomarariczy, wyciag z lidci
brzozy i cenne oleje botaniczne.
Seria ma liczy¢ 12 produktow.
- Skad pomyst na wykorzy-
stanie roslin w kosmetologii?
- To odpowiedz na natural-
ne potrzeby naszego organi-
zmu. Unikatowe kompleksy
substangji roslinnych nie szko-
dza, nie draznig - a odmtadza-
ja. Przystepujac do prac nad
recepturami, doskonale zna-
lismy wady konwencjonal-
nych kosmetykéw: znikomy
stopient spowalniania proce-
sOw starzenia sig, w praktyce
tylko tuszowanie mankamen-
tow cery. Przy tym ich uzywa-
nie prowadzi z czasem do pro-

blemow ze skora.
Postanowili$my zmienic jed-
no i drugie. Osiagna¢ fenome-
nalng skutecznos¢ przy abso-

lutnym bezpieczenstwie.

- W jaki sposo6b udato

sie to zrobic?
- Staba skutecznos¢
konwencjonalnych ko-
smetykow wynika z ich

= skladu, w wiekszosci

syntetycznego. Odwro-
ciliémy proporgje - syn-
tetyczng chemie zastapi-
1y rosliny.
- Dzigkuje za rozmowe.
—Krzysztof Stadler
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Stonce w twoim ogrodzie

SUN =:GARDEN

iemiecka firma z suk-
cesem wkroczyta na
rynek polski, nawia-

zujac wspotprace z najwiek-
szymi sieciami handlowymi
oraz centrami ogrodniczymi.
Jej produkty odzwierciedlaja
najwyzsza jakos¢, elegancje
oraz funkcjonalno$¢. Unikato-
wa linia i nowoczesny design
nadadza kazdemu ogrodowi
niepowtarzalny charakter.

Sun Garden posiada w swo-
jej ofercie bogata game mebli
ogrodowych, parasoli, podu-
szek ogrodowych oraz teks-
tyliow domowych. Trzy lata
temu uruchomiono kolejny
segment dziatalnosci, ktorym
sa materace piankowe oraz me-
ble tapicerowane.

Spotka jest laureatem wielu
prestizowych nagréd, miedzy
innymi Firma Roku 2007, Gaze-
le Biznesu 2005, HIT 2001 i So-
lidny Pracodawca 2008. Zostata
uhonorowana rowniez tytulem
JAKOSC ROKU 2009, a w tego-
rocznej edycji konkursu kapi-
tuta bedzie rozpatrywa¢ moz-
liwo$¢ nagrodzenia jej tytutem
JAKOSC ROKU SREBRO.

Najwazniejsze dla firmy sa

pozytywne sygnaty naplywa-

JAKOSC

Nadeszlo oczekiwane przez wszystkich lato. Sezon grillowania w petni. Coraz chetniej spedza-
my wolny czas w zaciszu wiasnego ogrodu, cieszac sie towarzystwem rodziny i znajomych. War-
to zadbaé o wystrdj i atrakcyjnosé wizualna naszego otoczenia. Bez watpienia meble ogrodowe,
ktore wyrézniaja sie sposrad innych i zastuguja na szczegdlng uwage, to meble SUN GARDEN.

jace z rynku o rosnacym zapo-
trzebowaniu i oczekiwaniach
klientéw. Wiasciwe podejscie
oraz nastawienie na zaspokaja-
nie ich potrzeb owocuje syste-
matycznym, corocznym zwiek-
szaniem liczby zamowien.
Wazne jest réwniez utrzy-
mywanie wysokiego poziomu
jakosci produktéw - Posiada-
my wewnetrzny system zarza-
dzania jako$cig oparty mie-
dzy innymi na zapisach nor-

- 30 lat poznig

poczatku powsta-
nia firmy ANWIS
w 1979 roku mia-

fem przekonanie, ze budowanie
i rozwdj przedsigbiorstwa musi
opierac sie wytacznie na solid-
nych filarach. Jako$¢ stanowi je-
den z najwazniejszych wyznacz-
nikéw konkurencyjnosci firmy na
rynku. Swiadomosc tego, zardw-
no wérdd kadry zarzadzajacej, jak
rowniez catego zespotu pracow-
nikéw, jest podstawowym wa-
runkiem osiggniecia postawio-
nych celéw i dynamicznego roz-
woju przedsiebiorstwa.

Dzis ANWIS nalezy do czo-
towki europejskich firm produ-
kujacych ostony okienne oraz
komponenty do ich produkdji.
Drzieki pasji, zaangazowaniu oraz
dbaniu o wysoka jako$¢ naszych
wyrobow i ustug, wypracowa-
lismy nie tylko stabilng pozycje
na rynku, ale stworzylismy mar-
ke ANWIS, ktéra kojarzona jest
z funkcjonalnoscia, jakoscia oraz
ciekawym wzornictwem.

Rzadania stawiane przez ry-
nek producentom s3 coraz wyz-
sze. Klienci poszukuja produk-
tow uzytecznych, zaawansowa-
nych technologicznie, fadnych,
wykonanych z dobrych mate-
riatow, a jednoczesnie niedro-
gich. Pofaczenie tych elementow
nie jest proste, wymaga nie tyl-
ko zaangazowania w dziatania
koncentrujace sie na dostosowa-

Antoni Wisniewski,
wiasciciel firmy ANWIS

niu oferty do potrzeb klienta, ale
jednoczesnie na dbaniu o zacho-
wanie wysokich standardéw.

W utrzymaniu stabilnych pa-
rametréw produktow i procesow
pomaga nam system zarzadzania
jakoscia. Wyroby marki ANWIS
posiadaja wszystkie wymagane
atesty higieniczne, aprobaty bu-
dowlane, certyfikaty zgodnosci
oraz Certyfikat Europejski.

Wysoka pozycja na rynku,
wypracowywana jest zarow-
no jakoscig oferowanych pro-
duktdéw, jak rowniez dosko-
nale funkcjonujacymi relacja-
mi z partnerami handlowymi.
Sie¢ sprzedazy marki ANWIS
obejmuje dzi$ zaréwno Europe,
jaki i Daleki Wschdd.

Jestesmy producentem gwa-
rantujacym naszym partnerom
biznesowym JAKOSC, PEW-
NOSC, RZETELNOSC.

—oprac. ag

dobrej praktyki produkcyjnej
oraz Lean Management. Jako
jedna z niewielu firm posiada-
my certyfikat Okotex w klasie
pierwszej, co oznacza, ze ma-
teriaty stosowane w naszych
wyrobach moga mie¢ bezpo-
$redni kontakt z cialem ludz-
kim i sa bezpieczne dla dziec-
ka — opowiada Witold Jarec-
ki, dyrektor zaktadu Sun Gar-
den Sp. z 0.0. - Nieustannie

my PN-EN ISO 9001, zasadach
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NOMINACIA

podnosimy walory jako$ciowe
naszych produktéw, prowa-
dzac zintensyfikowane dziata-
nia kontroli jakosci wobec na-
szych dostawcow z Pakistanu,
Chin, Wietnamu oraz Indii -
kontynuuje Ireneusz Wuwer,
dyrektor finansowy.
Najlepszym dowodem sta-
bilnej pozydji firmy na rynku
sq nieustanne inwestycje w po-
wierzchnie produkcyjne, ktore
w tym roku zostana powiek-

Trwate piekno

Libetu

Spotka Libet to niekwestionowany lider na pol-
skim rynku kostki brukowej. Nowe inwestycje
oraz sukcesywnie rozwijana oferta i bogaty asor-
tyment najwyzszej jakosci stanowia potwierdze-
nie silnej pozyciji firmy. Dzieki temu Libet zdobyt
nominacje do konkursu JAKOSC ROKU 2010.

minionych latach
firma Libet nie
tylko zdobyta lwia

cze$¢ rynku kostki brukowej,
ale réwniez odmienita jej wi-
zerunek. Kostka - z produk-
tu prostego architektonicz-
nie - zmienita sie w interesu-
jacy i funkcjonalny element
upiekszajacy przestrzen wo-
kot naszych domoéw, stajac
sie inspiracja dla klientow.

Do dyspozycji klientow
spoka oddaje rozlegty wa-
chlarz materialéw o wyso-
kiej trwatosci i najwyzszej
jakosci wykonania - w tym
podstawowy segment kostek
klasycznych - Libet Classic
oraz linie Libet Decco z trze-
ma grupami kostek szlachet-
nych. Uzupelniaja ja nowo-
czesne plyty z linii Libet Im-
pressio wykonane w techno-
logii wet cast (umozliwiajacej
nadanie koricowym produk-
tom dowolnego ksztattu oraz
faktury) i artykuty dla kone-
serow: plyty z kamienia - li-
nia Libet Patio.

Libet

Libet to réwniez uznany
dostawca produktow przemy-
stowych dla drogownictwa.

Kazdy, kto postawi na
oferte firmy, bez problemu
wybierze produkt odpo-
wiadajacy swoim potrze-
bom i mozliwosciom finan-
sowym. W zamian otrzyma
wyrdb najwyzszej jakosci.

- W naszych najblizszych
planach przewidujemy roz-
szerzenie oferty w oparciu
o wykorzystanie nowych tech-
nologii oraz dalszg ekspansje,
koncentrujac sie na efektyw-
nosci, optymalizadji i rozsze-
rzaniu udziatéw w rynku.
Duza wage nadal bedzie-
my przywigzywac do etyki
w biznesie, aktywnosci spo-
fecznej oraz dbatosci o $rodo-
wisko naturalne - podsumo-
wuje Robert Napierata, pre-
zes zarzadu Libet S.A.

—Marek Weiss

szone o 8 tys. m* do wielkosci
82 tys. m?. - Nie zamierzamy
spocza¢ na laurach. Na pew-
no chcemy sie rozwija¢. Kaz-
dego roku z mysla o naszych
klientach wprowadzamy nowe
desenie i modele wyrobdw,
ktdre odzwierciedlajg panu-
jace w modzie trendy. Dziata-
my na wielu rynkach i mamy
na uwadze fakt, Ze , co kraj to
obyczaj”, w zwigzku z czym
dostosowujemy kolorystyke

i wzornictwo produktéw do
gustow klientow — moéwi Ire-
neusz Wuwer.

Praca firmy Sun Garden
koncentruje sie¢ wokot tego,
by jeszcze bardziej uprzyjem-
ni¢ ludziom spedzanie czasu
w ogrodzie. Kazdy element
produktu dopracowany w naj-
mniejszych detalach niesie za
soba nie tylko komfort uzyt-
kowania, ale takze cieszy oko.

—Ewa Szweda

Piekno z natury

Baltic Wood to jeden z bardziej
cenionych producentéw parkie-

Baltic Wood

tu panelowego w Polsce. Pod-
togi tej marki powstajq ze sta-
rannie wyselekcjonowanych
surowcow takich jak drewno
europejskie, amerykarnskie, eg-
zotyczne, bejcowane, szczot-
kowane i fazowane. Misja fir-

my jest produkcja doskonatych
podidég drewnianych i brak kom-
promiséw w kwestii jakosci.

ilarem dziatalnosci spot-
F ki jest kilka elementow,

ktére wplywaja na szla-
chetnos¢ jej podtdg. Sa nimi
nowoczesnos¢, perfekgja, ja-
kos¢, estetyka, elastycznos¢
oraz eko-odpowiedzialnos¢.
Zaawansowana technolo-
gicznie fabryka produkuje
2,5 miliona m? parkietu rocz-
nie. Innowacyjne systemy po-
zwalajg na uzyskanie efektu
jednolitej powierzchni z nie-
mal niezauwazalnymi facze-
niami poszczegolnych desek.
Jakos¢ gwarantuje certyfikat
ISO 9001. Lacznie oferuje po-
nad 400 réznych produktow
sktadajacych sie z 8 sortow
w 6 wymiarach desek, kto-
re moga by¢ pokryte jednym
z 8 rodzajow wykonczen i za-
montowane na jeden z 2 spo-
sobow - nowoczesny lub tra-
dycyjny. Parkiet jest wykona-
ny w calosci z drewna, ktore

pochodzi z certyfikowanych
laséw, znajdujacych sie pod
nadzorem organizacji zajmu-
jacych sie zarzadzaniem su-
rowcem lesnym, a potwier-
dzeniem troski o srodowi-
sko jest certyfikat ISO 14001
oraz certyfikat FSC (Forest
Stewardship Council). - Sta-
ramy sie, aby nasze podto-
gi spetniaty najwyzsze nor-
my w zakresie ochrony sro-
dowiska oraz byly naturalng
ozdoba kazdego wnetrza, na-
dajaca mu indywidualny i nie-
zwykly charakter - méwi Ja-
nusz Zajdel, prezes zarzadu
Baltic Wood S.A.

Firma jest laureatem wielu
prestizowych nagrod, w tym
Gazeli Biznesu, Przedsiebior-
stwa Fair Play oraz Eko-Laur
Konsumenta 2009. W tym
roku ubiega sig o tytut JA-
KOSC ROKU 2010.

—Ewa Szweda
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W kryzysie inwestujemy,
w koniunkturze sprzedaje-
my”. Zgodnie z ta dewiza fir-
ma ANWIS ktadzie duzy nacisk
zar6wno na inwestowanie w fir-
me i nowe technologie, jak réw-
niez w rozw6j produktu.

W ubieglym roku ANWIS
zakonczyta inwestycje zwiaza-
ng z budowa biurowca oraz no-
woczesnego centrum szkolenio-
wego, ponadto spétka wdrozyta
system zarzadzania ERP, ktdry
pozwala spdjnie kierowac pro-
cesami biznesowymi. - W tym
roku planujemy zamkna¢ I etap
projektu zwiazanego z wdroze-
niem nowej technologii produk-
cji oston zewnetrznych. Budowa
hali produkcyjnej zostanie za-
koniczona na jesieni tego roku.
Natomiast do korica marca 2011
zostanie uruchomiona produk-
cja oston. Projekt, ktory realizo-
wany jest w ramach Regional-
nego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Kujawsko - Po-
morskiego na lata 2007 - 2013,
stanowi innowacyjne rozwia-
zanie w zakresie gospodarowa-
nia materiatami produkcyjnymi
- moéwi Jarostaw Markowski,

Dbamy

rzedsigbiorstwo zaj-
Pmuje sie ponad piec-

dziesiecioma réznymi
dziatalnosciami, swiadczac
swoje ustugi na terenie dwu-
nastu gmin, trzech powiatow
i dwoch wojewddztw.

Na pozycje lidera w bran-
zy na lokalnym rynku PGK
w Stupsku pracowato blisko
piecdziesiat lat. Od 2008 roku,
gdy prezesem zarzadu przed-
siebiorstwa zostat dr Andrzej
Gazicki, firma postawita na
dynamiczny rozwd;.

Charakterystyczne dla PGK
staly sie ciggta poprawa wa-
runkéw pracy, m.in. wymia-
na sprzetu i taboru, inwesto-
wanie w rozwdj pracownikow
poprzez systematycznie orga-
nizowane szkolenia, nawigzy-
wanie kooperacji zagranicznej
(m.in. z Finlandig i Niemcami),
edukacja ekologiczna (wspot-
praca z Instytutem Geografii
Akademii Pomorskiej w Stup-
sku), organizacja konkursow
i prowadzenie zaje¢ poglebiaja-

poniedziatek | 28 czerwca 2010

ANWIS - nowoczesny lider

ANWIS nalezy do czotowki europejskich marek w branzy przeston okiennych. Od po-
nad 20 lat eksportuje wyroby do 38 panstw na calym swiecie. Duze doswiadczenie,
znajomosé realiow ekonomicznych, gospodarczych i kulturowych, pozwala spéice do-
skonale radzi¢ sobie na rynkach zagranicznych. To doswiadczenie jest istotne szcze-
golnie teraz, gdy spowolnienie gospodarcze, ktére w wyniku kryzysu dotkneto rynek

DODATEK INFORMACY JNO-PROMOCYNY DO RZECZPOSPOLITEJ

Swiatowy, jest wciaz mocno odczuwalne we wszystkich branzach.

T
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dyrektor zarzadzajacy ANWIS
A.G. Wisniewscy Sp.j.
Wdrazana produkgja bez-
odpadowa przyczyni sie do
zmniejszenia ilosci odpadéw,
obnizenia kosztow, a takze do
wzrostu wydajnosci produk-
cji. Wplynie to bezposrednio
na zwiekszenie konkurencyj-
nosci firmy ANWIS na rynku
oston zewnetrznych. Oczywi-

0 Srodowisko

Przedsigbiorstwo Gospodarki Komunalnej w Stup-
sku jest firma, ktorej gitéwnym celem jest jak najlep-
sze zaspokajanie potrzeb spoteczenstwa w zakresie
odbioru i unieszkodliwiania odpadéw, a takze letnie-
go i zimowego utrzymania ulic. To jednak tylko nie-
wielka czesé pracy PGK Stupsk - przedsigbiorstwa
nominowanego do tytutu EKO-JAKOSE ROKU 2010.
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cych $wiadomos¢ ekologiczng
oraz stawianie nacisku na od-
nawialne zrédla energii.

- To wszystko sprzyja dy-
namicznemu rozwojowi firmy
i podnoszeniu jakosci Swiad-
czonych przez nas ustug,
o czym moze $wiadczy¢ ak-
tualizacja w maju br. certyfi-
katu ISO do normy 9001:2008.
Nominacja do tytutu EKO-JA-
KOSC ROKU 2010 stanowi
dodatkowe potwierdzenie
naszych dotychczasowych
osiagnie¢ w zakresie projek-
tow realizowanych zawsze
z troska o srodowisko natu-
ralne - podsumowuje dr An-
drzej Gazicki, prezes Przed-
siebiorstwa Gospodarki Ko-
munalnej Sp. z 0.0. w Stupsku.

—Marek Weiss
Wiecej na: www.pgkslupsk.pl

$cie bedzie to miato przeloze-
nie nie tylko na zwigkszenie
zyskow dla firmy, ale takze na
wzrost plac pracownikow.

W trudnej sytuacji rynko-
wej lider stawia na elastycz-
nos¢ i umiejetnos¢ dostosowa-
nia oferty produktowej do po-
trzeb rynku. ANWIS - jako jed-
na z nielicznych polskich firm
w branzy - posiada Dziat Roz-

woju Produktu, ktéry prowadzi
prace projektowe nad nowym ty-
pami oston, jak réwniez pracuje
nad udoskonalaniem produktow
juz funkcjonujacych na rynku.

- Bacznie obserwujemy ry-
nek ze $wiadomoscia, ze euro-
pejska gospodarka dtugo i po-
woli bedzie wychodzita z re-
cesji. Oczywiscie dla firm, kto-
re beda umialy sie dostosowac

Jakosc z Sokatki

Sokoétka Okna i Drzwi S.A. nalezy do najwiekszych
na polskim rynku producentéw drewnianej stolarki
okiennej i drzwiowej. Jest firma o kilkudziesieciolet-
niej tradycii - prowadzi produkcje od poczatku lat
70-tych XX w. Najlepszym wyznacznikiem pozyciji,
ktora zyskata sobie firma wsrad odbiorcow, jest
sita marki Sokétka Okna i Drzwi. Stoi za nig nie tyl-
ko wieloletnie doswiadczenie, ale przede wszystkim
umiejetnosé jego potaczenia z innowacyjnymi roz-
wigzaniami i nowoczesnym systemem zarzadzania.

jesieni 2006
roku Sokotka
Okna i Drzwi

jest czescia wywodzacej sie
ze Szwedji, miedzynarodo-
wej grupy Inwido AB, ktéra
jednoczy czotowych produ-
centOw oraz najlepsze mar-
ki okien i drzwi w Europie.
Dzigki wsparciu migdzyna-
rodowego koncernu zysku-
je dostep do najnowszych
technologii i najlepszego
wzornictwa. Bedac specja-
lista w produkcji energo-
oszczednych okien z drew-
na, spotka dostarcza klien-
tom funkcjonalne rozwiaza-
nia takze w zakresie okien
aluminiowych oraz drzwi.
Wspolnym mianownikiem
dla zréznicowanego asor-
tymentu jest zapewnienie
jakosci przez dobdr odpo-
wiednich materialow i za-
stosowanie praktycznych
konstrukgji gwarantujacych
trwato$¢ na lata.

F1SOKOLKA

OKNA I DRZWI

- Najwigkszym kapitatem
firmy jest zaufanie do mar-
ki, ajego dowodem sa liczne
rekomendacje naszych pro-
duktéw przez zadowolonych
uzytkownikow, ktérzy pole-
caja je swoim bliskim. Aby
sprostac ich oczekiwaniom,
faczymy wiedze o potrze-
bach polskich odbiorcéw
z potencjatem miedzynaro-
dowego koncernu. Produk-
ty naszej firmy gwarantujq
klientom nie tylko piekno,
trwatos¢ i funkcjonalnosé, ale
takze dzieki energooszczed-
nym rozwigzaniom oszczed-
nos¢ na lata — podsumowuje
Marcin Szymanowski, kie-
rownik dziatu marketingu
Sokdtka Okna i Drzwi S.A.

—Ewa Szweda
www.sokolka.com.pl
Bezptatna infolinia: 800 122 822

do panujacej sytuacji rynkowej,
wykorzystujac swoje atuty, za-
réwno w zakresie wszechstron-
nej oferty produktéw i ustug,
jak réwniez mozliwosci techno-
logicznych, ten rok moze okaza¢
sie przelomowym - podkresla
dyrektor Markowski.

Aktualnie oferta marki AN-
WIS obejmuje kilkanascie grup
produktowych przeston okien-
nych w systemach wewnetrz-
nych i zewnetrznych, w tym:
poziome, pionowe, rolowane
i plisowane. Ponadto firma,
jako producent komponentéw
do przeston okiennych, oferu-
je szeroka game detali z two-
rzyw sztucznych, aluminium,
stali i drewna.

W oparciu o najnowsza tech-
nologie wytwarzane sa wszyst-
kie podzespoty do realizacji sys-
teméw, w tym profilowanie ry-
nien do zaluzji oraz produkcja
detali z tworzyw sztucznych
i metalu. Spdtka dysponuje no-
woczesnym parkiem maszyno-
wym, ktdry caty czas jest roz-
budowywany.

Kazdego roku pod marka
ANWIS wprowadzane sa na

Jakosc
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rynek nowe produkty. Z po-
czatkiem 2010 roku wdrozony
zostat nowy typ roletki mate-
rialowej — Fantazja Mini Lux.
Ponadto prowadzone sa prace
konstrukcyjne nad nowymi ty-
pami przeston zewnetrznych,
a takze nad kompleksowg pro-
dukcja zaston rzymskich.

Waznym wyrdéznikiem, kté-
ry pozwala utrzymac wysoka
konkurencyjnos¢ firmy ANWIS
na rynku, jest rowniez zespot
dos$wiadczonych pracownikow.
Ich umiejetnosci, wiedza oraz
zaangazowanie, przektadajq sie
na wyniki finansowe i pozycje
firmy w branzy.

Mimo trwajacego spowol-
nienia gospodarczego firma
ANWIS umacnia swoja pozycje
w Polsce i Europie. Nieustanny
rozwoj pomaga przedsiebior-
stwu dostosowac sie do rosna-
cych wymagan rynku. - Jeste-
$my przekonani, ze sprostamy
wszystkim oczekiwaniom od-
biorcéw, a produkty sygnowane
marka ANWIS beda przez wie-
le lat stuzy¢ naszym klientom
- dodaje Jarostaw Markowski.

~Marcin Katuzny

| technologia

Aures to dynamicznie rozwijajaca sie spétka specjali-
zujaca sie w montazu lamp dla przemystu motoryza-
cyjnego i produkcji zaawansowanych technologicznie
elementéw z tworzyw termoplastycznych. Innowacyj-
ne rozwigzania sprawity, ze firma znalazla sie w gro-
nie nominowanych do tytutu JAKOSE ROKU 2010.

Sp(')ﬂ(a Aures rozpoczeta
dziatalnos¢ w 1996 roku
w Sosnowcu pod nazwa
Krespol. Wraz z rozwojem fir-
my kladziono silny nacisk na
podnoszenie jakosci ustug i pro-
duktéw. Obecnie zaklad pro-
dukcyjny rozciaga sie na po-
wierzchni 24000 m?, w tym
hale produkcyjne i magazyny
zajmuja ponad 7000 m?2. Firma
dziata zgodnie z certyfikatem
I1SO 9001. W potowie ubiegtego
roku Aures przeszedt pozytyw-
nie audyt potwierdzajacy zgod-
nos¢ funkcjonujacego Systemu
Zarzadzania Jakoscig z wyma-
ganiami normy 15O 9001:2008
oraz otrzymat certyfikat ISO/TS
16949:2002. Dzigki temu dota-
czyt do grupy 400 swiatowych
producentéw motoryzacyjnych,
ktorzy posiadajq ten atest.
Najwyzszy poziom wyko-
nania mozliwy jest dzieki temu,
ze produkgja znajduje sie pod
statym nadzorem w ramach
dziatajacego w firmie labora-
torium. Dzieki temu kompo-
nenty Auresa montowane sg
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w autach takich $wiatowych
producentéw, jak Fiat, Opel,
Hyundai, Kia, Volkswagen,
Audi i Mercedes.

W najblizszym czasie pro-
ducent z Sosnowca planuje roz-
budowe parku maszynowego.
Plan inwestycyijny zaktada po-
zyskanie funduszy unijnych na
zakup wtryskarek elektrycz-
nych i hybrydowych - energo-
oszczednych oraz przyjaznych
$rodowisku. Niebawem stan-
dardem w komunikacji z klien-
tami stanie sie system Elektro-
nicznej Wymiany Dokumen-
tow. Dla rozwoju niezmiennie
najwazniejsze jednak pozostaje
ciagte podnoszenie kwalifikacji
pracownikéw. - Mamy mtody
dynamiczny zespdt, ktory jest
nasza przysztoscia — méwi To-
masz Kajmowicz, prezes zarza-
du Aures Sp. z 0.0.

—Marek Weiss




