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pierwszym miejscu pozostaje
aaromat $wiezego chleba. Pach-
nace mleko i wlasnej produk-

¢ji masto, jajka bez pieczatek i orzezwiaja-
ca woda wprost ze zrodta. Z nostalgia po-
wracamy do tego, co mineto. Dzis$ Zyjemy
w zupelnie innym $wiecie. Przemysl, takze
spozywczy, nastawiony jest na masowosc¢,
ale mimo to coraz czesciej w produkdji po-
wraca do tradycyjnych metod wytwarzania.

W dzisiejszym wydaniu prezentujemy
firmy, dla ktérych priorytetem w dziataniu
jest wysokiej jakosci naturalna produkgja.
Dzigki ich do$wiadczeniu i ciagtemu rozwo-
jowi mozemy cho¢ na chwile powrdci¢ do
minionych lat. Takie wspomnienia serwuje

DODATEK INFORMACY JNO-PROMOCYNY DO RZECZPOSPOLITEJ

Powraot do tradyc)

Chetnie wspominamy czasy dzie-
cinstwa. Z rozrzewnieniem pamie-
cig wracamy do beztroskich chwil
peinych swobody. W okresie wa-
kacji porzucaliSmy miejskie kli-
maty na rzecz czystej, ekologicz-
nej wsi. Bezposrednie obcowanie
z natura, przejrzyste jeziora, czy-
ste rzeki - to wszystko ksztalto-
wato nasza wrazliwos¢ i poczucie
piekna. Dawato nam tez szanse
na poznanie specyficznych sma-
kow. Czy jeszcze je pamietamy?

dzone polskie przepisy i smak prawdziwe-
go polskiego chleba. Pielegnowanie tradycji
to domena KZRSS ,,Spotem” obchodzacego
w tym roku jubileusz 100-lecia istnienia. In-
nowacyjne rozwigzania w dostawie swieze-
go mleka stosuje Eko-mleko, wprowadzajac
na ulice naszych miast tzw. mlekomaty. Ko-
lejny producent, ktory zyskat uznanie kon-
sumentéw to firma Frackowiak. Profesjona-
lizm i pasja to atuty Fermy Drobiu Mizgier,
a ekologiczna hodowla kurek zielonondzek
to nowo$¢ w ofercie. Potgczenie naturalno-
$ci i ekologii wypracowat takze Traidenis-
Pol, wprowadzajac nowoczesna technologie
w oczyszczanie wody. Zachecam Paristwa
do lektury - by¢ moze dzieki niej powrdci-
cie do swoich wspomnien.

Wszystkie prezentowane firmy to uczest-
nicy konkursu JAKOSC ROKU 2011 i pre-
tendenci do zdobycia nagrody. Wiecej in-
formacji o programie i jego idei znajdzie-
cie Paristwo na stronie www.jakoscroku.pl.

nam MK Piekarnia, ktéra stawia na spraw-
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- Historia powstania MK Pie-
karnia byla niecodzienna...

- Tak. Kilkanascie lat temu
prowadzitem maty sklep wie-
lobranzowy. Bywaty momenty,
ze nie moglem w petni liczy¢
na dostawcdw, gtéwnie pie-
czywa. Jest to produkt pierw-
szej potrzeby, ktory przyciaga
klientéw. Postawitem na nie-
zaleznosc i otworzylem matg
piekarnie, ktéra w zamysle
miata obstuzy¢ miejscowy ry-
nek. Sprowadzitem sprawdzo-
nych piekarzy, a sam zajatem
sie rynkiem zbytu. Szybko na-
wiazatem wspotprace z lokal-
nymi sklepami. Obecnie wspot-
dziatamy z licznymi sieciami
handlowymi i wcigz rozwija-
my nasza dystrybugje.

- Dzisiaj MK Piekarnia na-
lezy do grupy najwiekszych
polskich producentéw pieczy-
wa, jaki jest zatem Pana prze-
pis na sukces ?

- Dla nas najwazniejszy jest
klient, swojg oferte dostosowu-
jemy do potrzeb konsumenta.
Stosujemy réwniez sprawdzone
receptury, a do produkcji wy-

Rozmowa

z Krzysztofem
Maciotkiem,
wtascicielem

MK Piekarnia Sp. z 0.0.

korzystujemy najwyzszej jako-
$ci produkty. Wspdtpracujemy
ze sprawdzonymi i solidnymi
dostawcami. Dla mnie osobiscie
istotnym ogniwem w dziatalno-
$ci piekarni sa réwniez jej pra-
cownicy. Stanowia nie tylko wi-
zytéwke firmy, ale biorg czynny
udziat w jej rozwoju i tworza ja
razem ze mna.

- Jestescie Panstwo w trak-
cie budowy nowej hali pro-
dukcyjnej. To nie tylko roz-
woj, ale takze inwestycja
w jakos¢.

- Tak. Budowa nowego za-
ktadu produkcyjnego pozwo-
li nam na zwigkszenie produk-
Cji i poszerzenie asortymentu.
Obecnie przetwarzamy ok. 30
ton maki na dobe, nowa inwes-
tycja pozwoli nam te warto$¢
zwiekszy¢. Mamy najnowsze
piece, ktore wypiekaja 5 tys.
bochenkdéw chleba na godzine.
Nasza produkcja to przedsie-
wziecie na szerokg skale, w kto-
rej jakos¢ wytwarzania jest prio-
rytetem. Wdrozony system
HACCP potwierdza wysoka
klase naszych produktéw oraz

spetnienie rygorystycznych wy-
magan technologicznych. Jesz-
cze w tym roku wprowadzamy
system ISO 22000.

- Rynek pieczywa jest bar-
dzo konkurencyijny. Jak Pan-
stwo utrzymujecie stabilna
pozycje?

- Od poczatku naszej dzia-
Talnosci wierzytem i wierze
w to, co robie. Nie stoimy
w miejscu, caly czas inwestu-
jemy w rozwdj. Rozbudowuje-
my park maszynowy. Nowo-
czesne urzadzenia zwigkszajg
wydajnos¢, zapewniaja utrzy-
manie jakosci i powtarzalnosci
produkcji. Zaktad wypieka 24
godziny na dobe. Kazda linia
produkcyjna ma swoich opie-
kunéw, ktorzy czuwaja nad
procesem piekarniczym.

- Jakie sa Panstwa pla-
ny rozwojowe na najblizsza
przyszlosc ?

- W biezacym roku chce-
my zintensyfikowac dziata-
nia i wprowadzi¢ kilka nowo-
$ci. Projektem numer jeden jest
rozszerzenie produkdji rogali-
kow z ciasta francuskiego.
W tym celu zakupilismy pierw-
sza w Polsce lini¢ produkcyjna,
ktéra moze wyprodukowac do
6 tys. croissantdw na godzine.
Jeszcze w tym roku planujemy
ekspansje na rynek stowacki,
rumuniski i wegierski.

- Jak przyjat Pan informa-
cje 0 nominagji do tytutu JA-
KOSC ROKU 2011?

- Z ogromnym zaskocze-
niem. Cieszymy sie, Ze nasza
praca zostata doceniona przez
kapitute konkursu. Nominacja
potwierdza, ze nasze wybory sa
stuszne, a droga rozwoju pra-
widlowa.

- Dzigkuje za rozmowe

—Matgorzata Kapela-Leks
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- Panie Prezesie, gratuluje no-
minagji do tytulu JAKOSC
ROKU 2011.

- Niezmiernie mnie cieszy,
Ze nasze starania na rynku pol-
skim zostaly zauwazone. Moz-
liwos¢ zdobycia tej prestizowej
nagrody to dla nas powod do
dumy. Zatoga TRAIDENIS-
POL pracuje naprawde prez-
nie, aby obstuzy¢ caty polski
rynek.

- Jak zatem zdobywa sie
polski rynek?

- Odpowiedz jest prosta
—jakoscia. Nie ma innej recepty
na sukces. Dobra jakos¢ obroni
sie sama — potwierdzaj to nasi
klienci. Liczy si¢ niezawod-
nos¢, dlugowiecznosé i bez-
awaryjno$¢ produktow TRAI-
DENIS. A oferowane przez nas
ceny sg konkurencyjne.

- O jakich urzadzeniach
méwimy?

- Oprécz urzadzen do bio-
logicznego oczyszczania Scie-
kéw, firma produkuje zbiorni-
ki wodne, przeciwpozarowe,
przepompownie, separatory

DODATEK INFORMACY JNO-PROMOCYJINY DO RZECZPOSPOLITE)

| TRAIDENIS-POL PRETENDENTEM DO TYTULU JAKOSC ROKU 2011

Litewski kraol jakoscl w Polsce

Rozmowa

z Adrianem Mika,
prezesem zarzadu
TRAIDENIS-POL
Sp. zo.0.

tluszczu i separatory produk-
tow naftowych. Caly asorty-
ment wykonany jest z mate-
riatu GRP (poliester). Proces
produkgji jest w pelni zauto-
matyzowany.

- Skoro mowa o jakosci,
to w jaki sposéb firma ja za-
pewnia?

- TRAIDENIS-POL jest ge-
neralnym przedstawicielem
marki w Polsce, natomiast
wszystkie produkty powsta-
ja w firmie-matce TRAIDE-
NIS w Alytus na Litwie — tam
tez przechodza rygorystyczna
kontrole. Firma posiada wia-
sne laboratorium, ktére bada
parametry urzadzen i stopien
oczyszczania $ciekdw. Nasza
renome potwierdzajg certyfi-
katy UE oraz liczne nagrody
i wyrdznienia.

- Czy moze Pan wymieni¢
kilka najbardziej znaczacych?

- W zasadzie kazda nagro-
da $wiadczy o tym, ze TRAI-
DENIS oferuje najlepszy pro-
dukt. Istotnym potwierdze-
niem naszej jakosci sa cer-

Rodzinna pasja

- Mizgier to jedna z naj-
wiekszych kurzych ferm
w Polsce. Zajmuje sie ho-
dowla kur, produkcja oraz
handlem jaj. Jakie byly
poczatki firmy?

- Przedsigbiorstwo po-
wstato z zamilowania mo-
ich rodzicéw do wsi i rol-
nictwa. Jego poczatki sie-
gaja zas$ lat osiemdziesia-
tych XX wieku. Wtedy to
moi rodzice, ktorzy pier-
wotnie zajmowali si¢ ho-
dowla trzody chlewnej,
stopniowo zaczeli prze-
ksztatca¢ dotychczasowa
dziatalno$¢ w profesjonal-
ng ferme kur niosek.

- Interesuje mnie, jak
dzisiaj wyglada firma?

- Nasza firma prowadzi
dziatalnos¢ w trzech réz-
nych miejscach. Pierwsza
ferma miesci sie w Maria-
nowie Brodowskim, dru-
ga - nieopodal. Trzecia to
nowe miejsce, w Starkow-
cu Pigtkowskim. Zaczyna-
liSmy od niewielkiej ilo$ci
500 kur, obecnie posiada-
my juz 700 000 sztuk i wla-
sng odchowalnie niosek.

Rozmowa

z Tomaszem Mizgierem,
wiascicielem

Fermy Drobiu Mizgier

Oproécz tego posiadamy
wlasne pakownie jajek. Sa
to dwa zaktady (w Maria-
nowie Brodowskim i Ki-
jewie) wyposazone w naj-
nowoczesniejsze maszy-
ny pozwalajace dokony-
wad wlasciwej segregacji,
wazenia i znakowania jaj.
Umozliwiajg one réwniez
przeprowadzanie selekgji
jaj i kontrolowanie ich ja-
kosci.

- Ile 0s6b zajmuje sie
obsluga tak duzej ilosci
drobiu?

- To, co wyroéznia nasza
firme i to, do czego dazyli-
$my, zdobywajac doswiad-
czenie, to fakt, ze ferma
jest w petni zautomatyzo-
wana. Oznacza to, ze nie
potrzebujemy duzej ilosci
pracownikow. Méwiac do-
ktadniej, wystarczy dwa-
dziescia os6b do obstu-
gi samej hodowli, Iacznie
z administracja. Jesli cho-
dzi o pakownie, to osob-
na kwestia. Zatrudniamy
tu wiecej ludzi.

- Panstwa produkty sa
dostepne na pétkach naj-

tyfikaty CE, ISO 9001 i ISO
14001 oraz atest litewskiego
Ministerstwa Ochrony Sro-
dowiska. Spetniamy rygory-
styczne wymagania Dyrek-
tywy UE 89/106/EEC czy EN
12566-3:2006+A1:2009. Nato-
miast sposrod wyrodznien ce-
nimy sobie odbierang co roku
z rak prezydenta Litwy na-
grode , Produkt roku Litwy”,
a w Polsce — Zloty i Srebrny
klucz na Targach LUBDOM,
,.Ekologiczny HIT” na Miedzy-
narodowych Targach w Sie-

popularniejszych hiper-
marketow. Oferta jest na-
prawde bogata. Co klient
moze w niej znalez¢?

- Sprzedajemy jajka we
wszystkich czterech kla-
sach wagowych, mianowi-
cie: S, M, L, XL. Ponadto
oferujemy naszym klien-
tom jajka z réznych me-
tod chowu: klatkowego,
Sciotkowego i wolno wy-
biegowego. Od roku pa-
kujemy jajka z produk-
cji ekologicznej. Posia-
damy bowiem certyfikat
w zakresie prowadzenia
dziatalnosci ekologicz-
nej. Novum w naszej ofer-
cie sa jajka od kurek zie-
lonondzek. Firma zaopa-
truje przede wszystkim
duze sieci (70% produk-
qji), oprocz tego 25% pro-
dukgji trafia na eksport,
za$ 5% do mniejszych od-
biorcéw — hurtowni oraz
przetworstwa. Jesli cho-
dzi o eksport, sprzedajemy
praktycznie w catej Euro-
pie. Mozemy sie pochwa-
li¢ duza liczba odbiorcow
wspotpracujacych z nami
nie tylko ze wzgledu na
jakos¢ naszych produk-
tow, ale takze dlatego, ze
jestesmy w stanie przesor-
towac i spakowac dziennie
az 1,5 miliona jajek.

- Dziekuje za rozmowe

—Krzysztof Bycina

dlcach, Wyrdznienie Rektora
UWM HIT TARGOW ,,Wszyst-
ko dla Rolnictwa” oraz gtow-
na nagroda na Miedzynaro-
dowych Targach INTERBUD.

- W czym tkwi tajemni-
ca powodzenia tych oczysz-
czalni?

- W prostocie budowy
i dzialania. Wszystko dzieki
nowoczesnej technologii oraz
marce, jaka TRAIDENIS wy-
pracowat sobie w Europie. Nie-
ustannie doskonalimy projekty,
technologie materiatéw i pro-

Synonim
oczyszczalni

O litewskiej spétce-
matce mawi jej dy-
rektor generalny,
Sigitas Leonavicius

- W latach 90. XX wieku zainteresowatem sie
ekologia. W Skandynawii oczyszczalnie przydo-
mowe byly norma, na Litwie - nowoscia. Jako
inzynier upatrywatem w tym potencjat. Zaczy-
natem od biatej kartki i wspotpracy z uczelnia-
mi, specjalistami. Od poczatku chciatem sprze-
dawac nie tylko lokalnie, ale i na eksport. Po-
trzeba byto wiele wysitku i inwestycji, by osia-
gnac obecny stan. Dzi$ jestesmy specjalistami
w naszej dziedzinie i wyznaczamy standardy.
Spoczywa na nas wielka odpowiedzialnos¢,
dlatego nie mozemy zatrzymac sie w miejscu.

ces produkdji, aby klient otrzy-
mywat produkt najwyzszej ja-
kosci. Prowadzimy badania
i wspotpracujemy z uczelnia-
mi, aby rozwija¢ nasze produk-
ty w stopniu zapewniajacym
jak najwyzszy efekt ekologicz-
ny. Dzieki temu przodujemy
w branzy i nalezymy do $ci-
stej czotéwki firm oferujacych
rozwigzania tego typu.

- Jak dlugo trwaja juz te
prace?

- Firma TRAIDENIS zo-
stata zalozona przez Sigita-

3|
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TRAIDENIS-POL

sa Leonaviciusa, istnieje na
Europejskim rynku od 15 lat
i zaczeta swojq dziatalnos¢
wlasnie od biologicznych
oczyszczalni przeptywowych.
TRAIDENIS-POL istnieje od
2007 roku, chod juz wczesniej
produkty tej litewskiej marki
byly sprzedawane na rynku
polskim. Udzielamy dzisie-
cioletniej gwarancji i z duma
musze powiedzie¢, ze dotych-
czas nie spotkali$my nieza-
dowolonego klienta. Rekla-
magji brak. Wiele osiagneli-
$my, lecz wciaz sporo jest do
zrobienia. Zmierzamy w do-
brym kierunku w drodze do
doskonatosci.

- Jakie sa Panstwa inne
plany na przysziosc?

- Poprawa gospodarki Scie-
kowej jest wcigz znaczacym
problemem w naszym kra-
ju. W zwigzku z tym jest bar-
dzo duzo pracy, ktora wyko-
nali$my i nadal wykonujemy.
Zostaly juz zrealizowane set-
ki projektéw dla duzych, jak
i matych inwestycji. Wraz ze
wzrostem zainteresowania
oraz popytem na urzadze-
nia TRAIDENIS, planujemy
w najblizszej przysztosci takze
wyjscie poza nasz kontynent.

- Dziekuje za rozmowe
i zycze dalszych sukcesow.

—Radostaw Miszak

Mleczna innowac)a

W Europie rocznie spozywa sie 350 litréw mleka na
osobe. W Polsce zaledwie potowe tej wartosci, pomimo

.@M'GKO
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tego, ze jestesmy jednym z jego czotowych producentow.
Pionierska sie¢ automatow z mlekiem - tzw. mlekomatow
= ma zmieni¢ te statystyke. Teraz Swieze, nieprzetworzo-

ne mleko ,,prosto od krowy” mozna kupié¢ tuz za rogiem.

nnowacyjne na polskim rynku
rozwiazanie prezentuje nowy
projekt - EKO-Mleko. - Inspi-
racja byly wezedniejsze doswiad-
czenia naszych zachodnich sasia-
doéw. Mlekomaty sprowadzamy
z Wloch, ktére sa liderem w tym
segmencie - juz w 1,5 tysiacu miejsc
mozna tam kupic¢ mleko w ten wla-
$nie sposob - méwi Justyna Rydel,
specjalista ds. marketingu.
Dostepnos¢ mleka poprzez
sie¢ mlekomatow to najkrotsza
droga od producenta — hodow-
cy do koncowego konsumenta.
Urzadzenie oferuje mleko, ktore
jest nie tylko $wieze, ale i w petni

reklama

ekologiczne. W dobie dazenia do
naturalnego sposobu odzywia-
nia sie to dobry kierunek rozwo-
juiidealna branza dla potencjal-
nych inwestoréw.

EKO-Mleko to komplek-
sowy, dynamicznie rozwijaja-
cy sie projekt. Oprécz maszyn
i atrakcyjnych lokalizacji pod
mlekomaty proponuje réwniez
transport i pomoc w uzyskaniu
finansowania dla tego typu in-
westycji. Oferta skierowana jest
przede wszystkim do rolnikéw,
ale réwniez do przedsigbiorcow
sktonnych zainwestowac w in-
nowacyjny i dochodowy biznes.

- EKO-Mleko to przedsie-
wziecie taczace nowatorstwo
z wysoka jakoscia. Naszym ce-
lem jest umieszczenie mleko-
matu przy kazdym wiekszym
obiekcie handlowym do konca
2011 roku. Plany rozwojowe $ci-
$le faczymy z propagowaniem
rozwoju kultury picia mleka
ijego sprzedazy bez posredni-
kow — dodaje Justyna Rydel.

Nowatorskie rozwigzanie do-
cenita kapituta konkursu JAKOSC
ROKU, przyznajac EKO-Mleko
nominacje w edycji roku 2011.

—Malgorzata Kapela-Leks
Wiecej na www.eko-mleko.pl
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- Ogodlnopolski zasieg. Szosty
rok istnienia. Ugruntowana
pozydja. Szerokie grono zna-
mienitych laureatéw. Profe-
sjonalny partner merytorycz-
ny. Rozpoznawalny logotyp.
Tak nasz konkurs - JAKOSC
ROKU - stat sie najwiekszym
projakosciowym programem
w Polsce — méwi Marcin
Kaluzny, pomystodawca
i organizator konkursu.
Konkurs skierowany jest
gléwnie do sektora matych
i §rednich firm. Podsta-
wowym kryterium wybo-

reklama
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Jak podkreslic sukces biznesowy?

Odpowiedzia moze byé najwiekszy konkurs
projakosciowy w Polsce - JAKOSC ROKU.
Jego celem jest promocja projakesciowego
podejscia do kierowania organizacja.
Wartosci, jakimi kieruja sie organizator

i laureaci, to skutecznosé, zaangazowanie

i efektywnosé zarzadzania firma. JAKOSC
ROKU to prestizowe przedsiewziecie.
Szescioletnia tradycja konkursu
cieszacego sie na polskim rynku zaufaniem
i uznaniem zobhowigzuje. Z kazdym

rokiem liczba uczestnikow wzrasta.

Do szacownego grona dotaczyli kolejni
laureaci minionej piatej, jubileuszowej
edycji. Nagrody zostana wreczone podczas
Finatowej Gali Programu JAKOSC ROKU
konczacej edycje 2010 roku.

DODATEK INFORMACY JNO-PROMOCYNY DO RZECZPOSPOLITEJ

/

5C &

O

& Oﬁ
< -

—

2011

~N

ru jest podejscie przedsie-
biorstw do kwestii zarza-
dzania jako$cia. Przy wy-
borze laureatéw decyduja
m.in.: wdroZone systemy ja-
kosci (np. ISO czy BRC), sys-
temy bezpieczenistwa zyw-
nosci (np. HACCP), a tak-
ze uwzglednienie wysokich
standardow w misji przed-
siebiorstwa oraz zaangazo-
wanie w state podnoszenie
jakosci przez pracownikow
przedsiebiorstwa.

W styczniu 2011 rozpo-
czela sie szosta edycja Kon-

kursu JAKOSC ROKU. Ty-
tuly przyznawane sa w czte-
rech kategoriach: produkt,
ustuga, innowacja oraz — naj-
nowsza — ekologia.
Kwalifikacja uczestni-
kéw odbywa sie dwueta-
powo. W pierwszym gro-
madzone sg ankiety wery-
fikacyjne. W drugim Ka-
pituta Konkursu, ztozona
m.in. z ekspertéw z Polskie-
go Centrum Badan i Certy-
fikacji S.A., po wczesniej-
szej analizie dostarczonych
przez uczestnikdw materia-
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16w, dokonuje ostatecznego
wyboru.

Laureaci konkursu otrzy-
muja tytuti dyplom JAKOSC
ROKU. Zwyciezcy z po-
przednich edycji moga sie
ubiegac¢ o SREBRNA i Z1.O-
TA NAGRODE JAKOSC
ROKU, odpowiednio dla
dwu- i trzykrotnych laure-
atow.

- Absolutnej awangardzie
jako$ciowej polskich przed-
siebiorstw, ktore wiedza, ze
walka o jako$¢ to nieustany
proces zmian i dostosowy-
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wania procedur do rosna-
cych standardéw i wymagan
rynku, dajemy mozliwos¢ co-
rocznego potwierdzania Zto-
tej Nagrody JAKOSC ROKU.
W celu podkreslenia warto-
$ci jaka niesie ta nagroda
- do Zlotego Lauru dodaje-
my oznaczenie roku, na jaki
obowiazuje potwierdzony ty-
tul - dodaje Marcin Katuzny.

Kazda zdobyta nagroda
potwierdzona jest przez sto-
sowny logotyp. Z tatwoscia
mozna go umiesci¢ na opa-
kowaniach produktéw czy

dokumentach firmowych.
Logo JAKOSC ROKU do-
skonale buduje pozytyw-
ny wizerunek firmy, szcze-
golnie, gdy jest elementem
reklamy telewizyjnej.

Wiecej informacji na te-
mat tego ciekawego przed-
siewziecia mozna znalez¢ na
stronie www.jakoscroku.pl.
Zwyciestwo w konkursie
i zdobycie w nim nagrody
to $wietny pomyst na pod-
kreslenie sukceséw bizne-
sowych.

—Matgorzata Kapela—Leks

Pod féiUi.com.pl

biuro najlepszych podrézy
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SRI LANKA @I KI{Jok+8 9 dni HB
KENIA @LKII[oFi® 9 dni HB

_-[NDIE GOA ETIELED 9 dni HB

o CYPR GETNIEEIR 7 dniHB -
WYSPY KANARYJSKIE @EZIEID 7 dni all inclusive

ZAPLANUJ Z NAMI SWOJ WYMARZONY URLOP

CH Auchan Bielsko-Biata, 43-300 Blelsko-Biata, ul. Bohaterow Monte Cassmo 421
T:33/8223169, F: 33/8223169, M: biuro@podrozuj.com.pl

www.podrozuj.com.pl




