
Dostępne moduły reklamowe
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Strony białecodziennie

strona cena netto w zł za moduł formaty reklam i ogłoszeń

pon. - czw. piątek

1 9.220 11.070 2x1, 2x2*, 3x1, 3x2*, 4x1, 6x1

110.640 132.840 249 mm x 60 mm*

41.480 49.770 123 mm x 60 mm*

27.650 33.180 81 mm x 60 mm*

1 ogłoszenie nad winietą 11.200 13.440 81 mm x 30 mm

77.450 92.990 249 mm x 30 mm

1 przy prawej krawędzi strony 69.150 83.030 37 mm x 259 mm

2 7.900 9.500 102 mm x 39 mm

11.200 13.400 138 mm x 39 mm

15.900 18.800 102 mm x 80 mm

21.900 25.800 138 mm x 80 mm

3.200 3.840 6x1, 6x2

3 3.350 4.020 do wysokości 5 modułów

80.400 96.480 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

83.950 100.740 junior page (4x6)*

121.800 146.160 6x9

4 2.190 2.640 do wysokości 5 modułów

52.560 63.360 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

55.020 66.030 junior page (4x6)*

87.820 105.390 6x9

5 2.880 3.450 do wysokości 5 modułów

69.120 82.800 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

75.560 90.670 junior page (4x6)*

115.100 138.120 6x9

6 1.880 2.260 do wysokości 5 modułów

45.120 54.240 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

49.460 59.350 junior page (4x6)*

75.270 90.330 6x9

7 2.400 2.890 do wysokości 5 modułów

57.600 69.360 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

62.960 75.560 junior page (4x6)*

95.920 115.100 6x9

9 2.080 2.500 do wysokości 5 modułów

49.920 60.000 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

54.570 65.490 junior page (4x6)*

83.130 99.750 6x9

ostatnia 2.720 3.270 do wysokości 5 modułów

65.280 78.480 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

71.360 85.630 junior page (4x6)*

108.710 130.450 6x9

pozostałe redakcyjne 1.450 1.740 wszystkie oprócz 4x6, 6x9

34.800 41.760 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)

40.070 48.080 junior page (4x6)*

58.000 69.600 6x9

rozkładówka 110.200 132.240 521 mm x 371,2 mm

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie redakcyjnej1 20%
za dostarczenie ogłoszenia na 1 dzień roboczy przed terminem publikacji 100%

Rabaty:
za ogłoszenie w wydaniu sobotnio-niedzielnym (odliczamy od ceny pon. - czw.) 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Strony łososiowe „Ekonomia i Rynek”codziennie

strona cena netto w zł za moduł formaty reklam i ogłoszeń
pon. - czw. piątek

1 4.310 5.170 do wysokości 2 modułów, 3x3*
1 ogłoszenie pod winietą 5.240 6.290 1x1

1 przy prawej krawędzi strony 56.770 68.120 37 mm x 256 mm
2 2.300 2.760 do wysokości 3 modułów
3 2.660 3.190 do wysokości 5 modułów

63.840 76.560 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
66.530 79.830 junior page (4x6)*

106.160 127.390 6x9
5 2.160 2.590 do wysokości 5 modułów

51.840 62.160 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
54.160 64.990 junior page (4x6)*
86.440 103.720 6x9

7 2.000 2.390 do wysokości 5 modułów
48.000 57.360 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
50.000 60.000 junior page (4x6)*
79.790 95.750 6x9

pozostałe redakcyjne 1.580 1.900 wszystkie oprócz 4x6, 6x9
25.270 30.320 2x2 „wyspa”**
37.920 45.600 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
41.660 49.990 junior page (4x6)*
63.320 75.980 6x9

rozkładówka 120.320 144.380 521 mm x 371,2 mm
Kariera & Biznes

1 winieta 2.990 1x1
pozostałe redakcyjne 1.490 wszystkie

Teleinformatyka w Polsce
1 winieta 2.990 2.990 1x1

pozostałe redakcyjne 850 850 wszystkie
Przemysł w Polsce

1 winieta 2.200 2.200 1x1
pozostałe redakcyjne 850 850 wszystkie

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie
** przez wyspę rozumiemy reklamę oblaną tekstem z wyłącznością na stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie redakcyjnej1 20%
za dostarczenie ogłoszenia na 1 dzień roboczy przed terminem publikacji 100%

Rabaty:
za ogłoszenie w wydaniu sobotnio-niedzielnym (odliczamy od ceny pon. - czw.) 20%
dla branży HR (rekrutacja) i szkoleniowej2 30%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
2 dotyczy Kariera & Biznes
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Strony „Prawo co dnia”codziennie

strona cena netto w zł za moduł formaty reklam i ogłoszeń
pon. - czw. piątek

1 2.640 3.160 do wysokości 3 modułów oprócz 1x1
2 1.400 1.680 do wysokości 3 modułów
3 1.620 1.950 do wysokości 5 modułów

38.880 46.800 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
40.390 48.460 junior page (4x6)*
64.620 77.550 6x9

5 1.370 1.640 do wysokości 5 modułów
32.880 39.360 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
34.240 40.960 junior page (4x6)*
54.600 65.520 6x9

pozostałe redakcyjne 1.050 1.260 wszystkie oprócz 4x6, 6x9
25.200 30.240 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
26.070 31.290 junior page (4x6)*
42.000 50.400 6x9

rozkładówka 79.800 95.760 521 mm x 371,2 mm
ogłoszenia sądowe

redakcyjne 520 520 wszystkie

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Ogłoszenia sądowe:
• zamieszczane są na stronach „Prawa co dnia”
• publikowane są w ciągu 3 dni roboczych od daty otrzymania materiałów i potwierdzenia wpłaty

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie redakcyjnej1 20%
za dostarczenie ogłoszenia na 1 dzień roboczy przed terminem publikacji 100%

Rabaty:
za ogłoszenie w wydaniu sobotnio-niedzielnym (odliczamy od ceny pon. - czw.)2 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
2 nie dotyczy ogłoszeń sądowych
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Życie Warszawycodziennie

strona cena netto w zł za moduł formaty reklam i ogłoszeń
pon. - czw., sob. piątek

1 800 960 do wysokości 1 modułu
1 winieta 2.500 3.000 81 mm x 54 mm

pozostałe redakcyjne 450 540 wszystkie oprócz 4x6, 6x9
10.800 12.960 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
11.250 13.500 junior page (4x6)*
16.240 20.300 6x9

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie redakcyjnej1 20%
za dostarczenie ogłoszenia na 1 dzień roboczy przed terminem publikacji 100%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Nieruchomościponiedziałek

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 2.000 do wysokości 4 modułów
1 winieta 2.440 1x1

2 1.000 do wysokości 4 modułów
22.500 junior page (4x6)*

pozostałe redakcyjne 1.000 wszystkie oprócz 6x9
24.000 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
22.500 junior page (4x6)*
40.000 6x9

wydanie warszawskie
1 490 do wysokości 3 modułów

1 winieta 590 1x1
3 420 wszystkie

pozostałe redakcyjne 320 wszystkie oprócz 6x9
7.680 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
7.200 junior page (4x6)*

12.990 6x9
rozkładówka 24.690 521 mm x 371,2 mm

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie1 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Moje Pieniądzeczwartek

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 1.620 do wysokości 3 modułów
1 winieta 1.980 1x1

3 1.220 wszystkie
pozostałe redakcyjne 810 wszystkie oprócz 6x9

19.440 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
18.230 junior page (4x6)*
32.480 6x9

rozkładówka 61.720 521 mm x 371,2 mm

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie1 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Moje Podróże*raz w miesiącu w piątek

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 1.390 do wysokości 3 modułów
1 winieta 1.700 1x1

3 1.040 wszystkie
pozostałe redakcyjne 700 wszystkie oprócz 6x9

16.800 1/2 strony (3x9, 249 mm x 185 mm)
15.750 junior page (4x6)**
27.840 6x9

rozkładówka 52.900 521 mm x 371,2 mm

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* cennik obowiązuje dla branży turystycznej
** gwarantowana wyłączność na ogłoszenie na danej stronie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie1 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Rzecz o Książkachw każdą pierwszą sobotę miesiąca

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 870 do wysokości 3 modułów
pozostałe redakcyjne 600 wszystkie oprócz 6x9

24.000 6x9

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie redakcyjnej1 20%

1 doliczamy do ceny stron pozostałych redakcyjnych
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Ogłoszeniacodziennie

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

czarno-biały
ogłoszeniowe 600 wszystkie oprócz 6x9

25.920 6x9

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
Nie mają stałej lokalizacji w gazecie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za druk w kolorze 20%
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Komunikaty*codziennie

strona cena netto w zł za moduł formaty reklam i ogłoszeń
w kolorze czarno-biały

1 470 400 do wysokości 7 modułów
1 ogłoszenie przy winiecie 1.170 1.000 81 mm x 18 mm

700 600 39 mm x 18 mm
pozostałe 350 300 wszystkie oprócz 6x9

15.120 12.960 6x9

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
Nie mają stałej lokalizacji w gazecie

* za komunikat może być uznane ogłoszenie  zamieszczone przez wszystkie urzędy administracji państwowej 
i samorządowej oraz: urzędy skarbowe, ZUS, urzędy celne, ZOZ, sądy i prokuratury; wszystkie ogłoszenia zamieszczane
przez syndyków, komorników i likwidatorów.
Ogłoszenia innych podmiotów, będące komunikatami o: przetargach, likwidacjach, postępowaniach ugodowych.

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%

Komunikaty ekspresowe:
za dostarczenie ogłoszenia na 2 dni robocze przed terminem publikacji 30%
za dostarczenie ogłoszenia na 1 dzień roboczy przed terminem publikacji 50%
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Drobnecodziennie

cena netto cena netto
za linię za linię

wyd. warszawskie* wyd. ogólnopolskie

zwykłe 8 zł 10 zł

druk pogrubiony 9 zł 12 zł

WERSALIKI 10 zł 14 zł

WERSALIKI POGRUBIONE 11 zł 16 zł

ogłoszenia na szarym tle – 20 zł

ogłoszenie kontra – 22 zł

ogłoszenie ramka cienka + 2 zł** + 45%***

ogłoszenie ramka gruba – + 60%***

wyróżnienie w tekście – + 15%***
(wyrazy drukiem pogrubionym lub WERSALIKAMI)

* ukazują się na terenie Warszawy i okolic
** dopłata do ceny netto za linię
*** dopłata do pełnej wartości ogłoszenia

• Ogłoszenie drobne może zawierać maksymalnie 15 linii, linia maksymalnie 30 znaków
• Ogłoszenia drobne - ogólnopolskie i warszawskie, zlecone od poniedziałku do piątku do godz. 10.00, są publikowane 

w dniu następnym. Ogłoszenia zlecone w piątek do godz. 16.00 publikowane są w poniedziałek
• Klient może zrezygnować z ogłoszenia drobnego na 2 dni robocze przed jego wydrukowaniem
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Drobnecodziennie

Ogłoszenia drobne - graficzne
Ogłoszenia filigranowe*

wymiary w mm cena netto w zł
ogólnopolskie

39 x 38,4 300

Ogłoszenia jednoszpaltowe*

wymiary w mm cena netto w zł cena netto w zł
warszawskie** ogólnopolskie

39 x 17,6 – 190
39 x 38,4 115 380
39 x 59,2 160 570
39 x 80 200 760
39 x 100,8 235 950
39 x 121,6 – 1.140
39 x 142,4 260 1.330
39 x 163,2 285 1.520
39 x 184 – 1.710
39 x 204,8 – 1.900

Produkty specjalne
na stronach ogłoszeń drobnych

wymiary w mm cena netto w zł
ogólnopolskie

wyspa 123 x 80 2.000
duża wyspa 123 x 121,6 2.900
szpaltówka ze zdjęciem (w wybranych rubrykach) 39 x      38,4 150

39 x      59,2 230
filigrany podwójne 39 x 80 600

81 x 38,4
filigrany potrójne 39 x    121,6 900

123 x      38,4
filigrany poczwórne 81 x 80 1.200
filigrany sześciokrotne 81 x 121,6 1.800

123 x 80
pasek na dole 249 x      38,4 1.200

* ogłoszenia filigranowe i jednoszpaltowe to bardzo atrakcyjna możliwość wykorzystania dowolnej kompozycji tekstu 
i grafiki (w ramach powyższych wymiarów). Projekt graficzny opracujemy dla Państwa GRATIS.

** ukazują się na terenie Warszawy i okolic
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Drobnecodziennie

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za druk w kolorze (dotyczy ogłoszeń drobnych – graficznych i produktów specjalnych) 20%

Rabaty:
za druk 2, 3 ogłoszeń1 3%
za druk 4, 5 ogłoszeń1 4%
za druk 6, 7 ogłoszeń1 6%
za druk 8, 9 ogłoszeń1 7%
za druk 10-15 ogłoszeń1 10%
za druk 16-20 ogłoszeń1 11%
za druk 21-25 ogłoszeń1 12%
za druk 26-30 ogłoszeń1 13%
za druk 31-35 ogłoszeń1 14%
za druk 36-40 ogłoszeń1 15%
za druk co najmniej 41 ogłoszeń1 16%
za ogłoszenie gotowe do druku2 (dotyczy ogłoszeń graficznych) 4%

1 rabat przysługuje wyłącznie w przypadku emisji ogłoszeń o tej samej treści, wielkości i formie graficznej
2 ogłoszeniem gotowym do druku jest ogłoszenie przygotowane zgodnie z wymogami określonymi w Parametrach technicznych,

dotyczy Klientów bezpośrednich

• Agencje reklamowe

• Agroturystyka

• Antyki

• Aukcje

• Bezpieczeństwo i ochrona

• Biura rachunkowe

• Biznes

• Budownictwo

• Budownictwo - usługi budowlane*

• Domy opieki

• Gastronomia

• Gastronomia, catering, restauracje*

• Hobby

• Hotele

• Hurt - detal

• Hurtownie

• Internet

• Kancelarie

• Kantory wymiany walut

• Komputery

• Komunikaty

• Konsulting

• Kooperacja

• Korepetycje, języki obce*

• Kupię

• Leasing

• Lecznice stomatologiczne*

• Lokale - nieruchomości

• Lokale - nieruchomości - kupię

• Lokale - nieruchomości - sprzedam

• Lokale - nieruchomości - wynajem

• Lombardy*

• Maszyny, urządzenia

• Maszyny, urządzenia - kupię

• Maszyny, urządzenia - sprzedam

• Motoryzacja

• Motoryzacja - kupię

• Motoryzacja - sprzedam

• Nauka

• Nauka, kursy, szkolenia*

• Oferty biur matrymonialnych

• Poligrafia

• Praca - dam

• Praca - szukam

• Producenci

• Przeprowadzki, transport*

• Reklama

• Różne

• Serdeczności

• Specjalistyczna opieka medyczna*

• Sprzedam

• Surowce, materiały

• Sylwester*

• Tłumaczenia

• Transport

• Ubezpieczenia

• Usługi

• Usługi porządkowe, sprzątanie*

• Usługi prawne

• Wypoczynek kraj

• Wypoczynek, rekreacja*

• Wypoczynek zagranica

• Zdrowie*

• Zdrowie, opieka medyczna

• Zguby, skradzione

Rubryki ogłoszeń drobnych

* tylko Warszawa

Cennik obowiązuje od 29 września 2012 r.

Presspublica Sp. z o.o., ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa
tel.: (22) 629 86 14, 621 48 69, faks (22) 621 46 58, 625 61 57

reklamainfo@rp.pl, www.rp.pl



Nekrologicodziennie

wydanie ogólnopolskie wydanie warszawskie
strona format instytucje osoby fizyczne instytucje osoby fizyczne

cena netto w zł cena netto w zł cena netto w zł cena netto w zł
2 strona redakcyjna 102 mm x   60 mm 6.800 6.800 – –

102 mm x   80 mm 9.070 9.070 – –
102 mm x  102 mm 11.340 11.340 – –
138 mm x    80 mm 12.400 12.400 – –
102 mm x 122 mm 13.610 13.610 – –
102 mm x 164 mm 15.880 15.880 – –
138 mm x 122 mm 16.300 16.300 – –
102 mm x 185 mm 18.150 18.150 – –
138 mm x 164 mm 19.000 19.000 – –
102 mm x 205 mm 20.420 20.420 – –
138 mm x 185 mm 20.500 20.500 – –

strony redakcyjne 2x1 1.290 1.290 370 320
3x1 1.720 1.720 495 400
2x2 1.940 1.940 660 450

2x3, 3x2 2.230 2.230 820 580
2x4, 4x2 3.350 3.350 1.100 820

3x3 4.030 4.030 1.395 1.190
3x4, 4x3 4.980 4.980 1.690 1.340

4x5 7.800 7.800 2.400 1.680
strony ogłoszeniowe 2x1 530 240 180 80

3x1 750 300 – –
2x2 850 360 285 135
2x3 1.100 480 340 190
3x2 1.100 480 – –
2x4 1.600 610 400 250
4x2 1.600 610 – –
3x3 1.800 730 – –
2x5 – – 480 330

3x4, 4x3 2.200 850 – –

Nekrologi, dostarczone do godziny 10.00, są drukowane następnego dnia. Termin druku nekrologów dostarczonych po
godz. 10.00 jest do uzgodnienia z Biurem Reklamy i Ogłoszeń.
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Magazyn TVpiątek

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 17.500 pasek na dole (255 mm x 45,1 mm)*
redakcyjne 32.000 cała kolumna (255 mm x 330 mm)**

20.000 1/2 kolumny poziom (236 mm x 154,3 mm)
11.000 1/4 kolumny poziom (255 mm x 84,5 mm)*
27.000 junior page (188 mm x 233,1 mm)

programowa – strona lewa 7.000 1/8 kolumny (140 mm x 75,5 mm)
okładka II 38.500 cała kolumna (255 mm x 330 mm)**
okładka III 34.000 cała kolumna (255 mm x 330 mm)**
okładka IV 47.000 cała kolumna (255 mm x 330 mm)**

rozkładówka 56.000 2 kolumny (510 mm x 330 mm)**

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu
* plus 5 mm z trzech boków do obcięcia
** plus 5 mm z czterech boków do obcięcia

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na innej wybranej stronie 15%
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rozkładówka
10x8

przed obcięciem 
520 mm x 340 mm
po obcięciu 
510 mm x 330 mm

1 kolumna
5x8

przed obcięciem 
265 mm x 340 mm
po obcięciu 
255 mm x 330 mm

1/4 kolumny
poziom

przed obcięciem 
265 mm x 89,5 mm
po obcięciu 
255 mm x 84,5 mm

1 strona
pasek na dole

przed obcięciem 
265 mm x 49,1 mm
po obcięciu 
255 mm x 45,1 mm

junior page
4x6

188 mm

2
3

3
,1

 m
m

1/2 kolumny
5x4

236 mm

1
5

4
,3

 m
m

1/8 kolumny
programowa

140 mm

7
5

,5
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m



LTSmarzec, czerwiec, wrzesień, grudzień

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie 10%

strona formaty cena netto w zł za dany format
okładki II okładka 23.000

III okładka 22.050
IV okładka 25.250

3 4x4 23.850
2x4, 4x2 13.450
2x2, 4x1 10.200

reklamy na stronach redakcyjnych 1x1 1.650
1x2, 2x1 2.700
2x2, 4x1 5.250
2x4, 4x2 10.200
4x4 20.200

rozkładówka 8x4 38.400

Ogłoszeniodawcy, którzy są zainteresowani zakupem całej powierzchni ogłoszeniowej naszego dadatku lub wydaniem
numerów specjalnych, proszeni są o kontakt z Biurem Reklamy i Ogłoszeń.

przed obcięciem 
117 mm x 283 mm
po obcięciu 
112 mm x 273 mm

przed obcięciem 
235 mm x 141 mm
po obcięciu 
225 mm x 136 mm

1/2 kolumny (pion)
2x4

1/2 kolumny (pion)
2x4

1/2 kolumny (poziom)
4x2

1x1

45 mm45 mm

95 mm195 mm 195 mm

5
7

 m
m

5
7

 m
m

2
4

3
 m

m

2
4

3
 m

m

1
1

9
 m

m

1/8 kolumny (poziom) 
2x1

1/8 kolumny (pion) 
1x2

1/4 kolumny (prostokąt) 
2x2

1/2 kolumny (poziom)
4x2

1
1

9
 m

m

195 mm

95 mm

1
1

9
 m

m

5
7

 m
m

95 mm

1/4 kolumny (poziom) 
4x1

1/4 kolumny (poziom) 
4x1

przed obcięciem 
235 mm x 74 mm
po obcięciu 
225 mm x 69 mm

rozkładówka
8x4

1 kolumna 
4x4

1 kolumna 
4x4

przed obcięciem 
235 mm x 283 mm
po obcięciu 
225 mm x 273 mm

przed obcięciem 
460 mm x 283 mm
po obcięciu 
450 mm x 273 mm
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Sukcesmiesięcznik

dostępny w sprzedaży i dla prenumeratorów Pakietu Plus

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie 15%
za opracowanie advertorialu 15%
za strony konsekutywne 15%

strona formaty cena netto w zł za dany format
okładki II okładka 65.000

III okładka 57.000
IV okładka 87.000

rozkładówka II okładka + 3 str. 2 kolumny 112.000
reklamy na stronach redakcyjnych cała kolumna 47.000

1/2 kolumny 28.000
1/3 kolumny 19.000
1/4 kolumny 15.000

rozkładówka 2 kolumny 94.000

1 kolumna

przed obcięciem 
220 mm x 290 mm
po obcięciu 
210 mm x 280 mm

1/2 kolumny (poziom)

przed obcięciem 
220 mm x 142 mm
po obcięciu 
210 mm x 137 mm

1/3 kolumny (pion)

przed obcięciem 
77 mm x 290 mm
po obcięciu 
72 mm x 280 mm

1/4 kolumny (pion)

przed obcięciem 
115 mm x 142 mm
po obcięciu 
110 mm x 137 mm
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przed obcięciem 
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Na zdrowiemiesięcznik

strona cena netto formaty reklam i ogłoszeń
w zł za moduł

1 350 do wysokości 1 modułu oprócz 1x1
3 340 wszystkie oprócz 6x9

260 6x9
pozostałe redakcyjne 300 wszystkie oprócz 6x9

230 6x9

Cenę ogłoszenia uzyskujemy mnożąc liczbę modułów przez cenę jednego modułu

Ogłoszeniodawcy, którzy są zainteresowani zakupem całej powierzchni ogłoszeniowej naszego dodatku lub wydaniem
numerów specjalnych, proszeni są o kontakt z Biurem Reklamy i Ogłoszeń.

Dopłaty:
za płatność po emisji ogłoszenia 7%
za publikację ogłoszenia na wybranej stronie 10%
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Parametry

Ma te riał go to wy w for mie elek tro nicz nej

1. For my do star cza nia pli ków
Preferujemy konto FTP lub e-mail (dla mniejszych plików do 6 MB).
Materiał można również dostarczyć na płytach CD i DVD.

– Konto FTP
adres: ftp.rp.pl katalog: odpowiednio: Rzeczpospolita, Parkiet, Sukces, Przekrój, Uważam Rze,
użytkownik: reklama, hasło: reklama

– e-mail: material@rzeczpospolita.pl
2. For ma ty pli ków:
Preferujemy pliki .tif i .pdf.
– dla grafik bitmapowych: pliki w formacie TIFF i EPS (single file .eps) wymagana rozdzielczość 600 dpi (rastrowane 

z wyłączoną opcją ANTYALIASING)
– pliki wektorowe .eps: wszystkie fonty muszą być zamienione na krzywe
Wszystkie grafiki powinny być wykonane w skali 1:1.
W ogłoszeniach kolorowych wszystkie kolory muszą być zamienione na CMYK
(do se pa ra cji ma te ria łów barw nych na le ży użyć od po wied nie go pro fi lu ICC, który można pobrać z ftp: adres: ftp.rp.pl
użytkownik: reklama, hasło: reklama katalog: Profile ICC, 

– Rzecz po spo li ta, Par kiet: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)
Coldset_DG26_Grey.icc (dla szarego)

– Sukces, Przekrój, Uważam Rze: – SC_paper_eci.icc (środek) 
– Donnelley_coated_v1pap.icc (okładki)

3. Nazwa pliku
Nazwa pliku powinna pomóc jednoznacznie go identyfikować. W przypadku poprawek nazwa musi zawierać czytelną
informację o kolejnej (poprawionej) wersji ogłoszenia. Prosimy o używanie jak najkrótszych nazw (8 znaków).
Prosimy o unikanie nazewnictwa „rzeczpospolita”, „rzepa”, „reklama”, „ogłoszenie”. Zalecamy używać nazwy klienta
docelowego. 
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Parametry

4. Podstawowe wymagane pa ra me try techniczne materiałów dostarczanych w formie elektronicznej 

Ma ga zyny i tygodniki (heat-set) Druk ga ze to wy (cold-set)

UCR/GCR C+M+Y+K    300% C+M+Y+K   220% – 240%
Su ma rycz ny sto pień po kry cia 
w ob sza rach cie ni

Sto pień po kry cia Minimalny stopień pokrycia jaki można zreprodukować to 5% w światłach

Mak sy mal ny punkt ra stro wy mu si Maksymalny stopień pokrycia w cieniach
być mniejszy niż 90% (cie nie) rysunku to 90%

Sto pień po kry cia tła Tło ra ster mak sy mal nie 20% dla tek stu po zy ty wo we go jed no ele men to we go
Tło ra ster mi ni mal nie 60% dla tek stu ne ga ty wo we go jed no ele men to we go

Sto pień pi sma - druk z jed nej bar wy Mi ni mal ny sto pień pi sma Mi ni mal ny sto pień pi sma
(w punk tach ty po gra ficz nych) jed no ele men to we go 6 punk tów jed no ele men to we go 7 punk tów

Mi ni mal ny sto pień pi sma Mi ni mal ny sto pień pi sma
dwu ele men to we go 7 punk tów dwu ele men to we go 8 punk tów

Sto pień pi sma/gru bość li nii dla Mi ni mal ny sto pień pi sma Mi ni mal ny sto pień pi sma
dru ku w kolorze lub jed no ele men to we go 8 punk tów jed no ele men to we go 9 punk tów
dru ku w kontrze Mi ni mal ny sto pień pi sma Mi ni mal ny sto pień pi sma
(w punk tach ty po gra ficz nych) dwu ele men to we go 10 punk tów dwu ele men to we go 11 punk tów

Minimalny stopień pisma do drukowania  
w kontrze nie powinien być mniejszy od 12 pt.,
przy czym font musi być w odmianie 
półgrubej lub grubej (bold)

Mi ni mal na gru bość li nii Grubość linii w dostarczonym materiale 
nie powinna być mniejsza od 2 pt.

5. Weryfikacja poprawności ogłoszeń
Reklama lub ogłoszenie może być odrzucone, jeśli:
- ogłoszenie jest niewymiarowe
- ogłoszenie nie daje się prawidłowo wydrukować z QuarkXpress
- plik z ogłoszeniem jest uszkodzony lub niemożliwy do odczytania
- wydruk porównawczy dostarczony przez klienta jest różny od tego zrobionego przez nas
- w pliku EPS (wektorowym) teksty nie zostały zamienione na krzywe 
- ogłoszenie zapisane jako rastrowy EPS lub TIFF zawiera wiele warstw lub niezrastrowane elementy wektorowe
- ogłoszenie w formacie rastrowym zawiera dodatkowe warstwy, kanały lub aktywne ścieżki, maski lub selekcje
- ogłoszenie zrastrowane albo jego fragmenty rastrowe mają rozdzielczość zbyt niską, aby zapewnić oczekiwaną jakość druku
- ogłoszenie zawiera obiekty graficzne lub marginesy poza polem zadruku
- ogłoszenie kolorowe zostało przesłane w modelu kolorów innym niż CMYK

Cennik obowiązuje od 29 września 2012 r.

Presspublica Sp. z o.o., ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa
tel.: (22) 629 86 14, 621 48 69, faks (22) 621 46 58, 625 61 57

reklamainfo@rp.pl, www.rp.pl



Parametry

- suma składowych CMYK w dowolnym fragmencie ogłoszenia przekracza 240% (wydania codzienne lub inne na
papierze gazetowym) lub 300% (wydania magazynowe)

- ogłoszenie zostało dostarczone w formacie innym niż wymienione wyżej, a prawidłowy wydruk ogłoszenia wymaga
instalacji czcionek klienta

- w każdym wypadku, jeśli błędy w przygotowaniu ogłoszenia uniemożliwiają lub znacząco utrudniają jego druk w postaci
zgodnej z oczekiwaniami klienta i z jakością odpowiadającą standardowi „Rzeczpospolitej”

Wszelkie korekty dostarczonego materiału dokonywane są na wyraźną prośbę zleceniodawcy. 
Korygowane na zlecenie klienta materiały nie podlegają reklamacji.

6. Nie ponosimy odpowiedzialności za:
- stosowanie opcji overprint (nadruk) dla tekstów i elementów graficznych
- składanie czarnych elementów graficznych lub tekstów z barw CMYK
- niedostosowanie rozpiętości tonalnej półtonów zawartych w ogłoszeniu do zakresu możliwego do prawidłowego

wydrukowania
- zbyt drobne elementy graficzne, za cienkie linie, za niski stopień pisma dla danej technologii druku
- za niska rozdzielczość rastrowych elementów ogłoszenia
Presspublica nie odpowiada za niezgodny z oczekiwaniami klienta druk ogłoszenia posiadającego jedną lub więcej 
z wymienionych cech. Presspublica nie zobowiązuje się do zawiadamiania klienta, jeżeli ogłoszenie spełnia wymienione
powyżej kryteria, lecz mimo to zachodzi podejrzenie, że cechy projektu ogłoszenia uniemożliwią jego wydruk z jakością i
w postaci oczekiwanej przez klienta.

7. Wymagania  i zalecenia
Wszyst kie ogło sze nia po win ny być do star cza ne z wy dru ka mi kon tro l ny mi za wie ra ją cy mi na zwę pli ku (EPS, TIFF) oraz na -
zwę pro gra mu, z któ re go do ko na no eks por tu. Sta no wią one je dy nie spraw dzian po praw no ści mon ta żu. Są podstawą do
sprawdzenia zgodności z zamówieniem materiału cyfrowego z wyłączeniem zgodności kolorystycznej.
Ogłoszenia drukowane na spad powinny być większe od pola zadruku o 5 mm z każdej strony, a wszystkie elementy
graficzne i teksty umieszczone w odległości minimalnej 10 mm od linii cięcia. 

Wskazówki dotyczące zmniejszenia sumarycznego stopnia krycia (Total Area Coverage) elementów rastrowych reklam dla
Photoshop:
Za le ca się wy ko nać se pa ra cję z za sto so wa niem pro fi lu ICC, któ ry jest do stęp ny na ftp: ad res: ftp.rp.pl użyt kow nik: re kla ma,
ha sło: re kla ma ka ta log: Pro fi le ICC, 
– dzienniki Rzecz po spo li ta, Par kiet: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)

Coldset_DG26_Grey.icc (dla szarego)
– magazyny Suk ces, Prze krój, Uwa żam Rze: – SC_pa per_eci.icc (śro dek) 

– Don nel ley_co ated_v1pap.icc (okład ki)
Dopuszczalną metodą jest też przypisanie odp. profilu barwnego: Image > Mode > Convert to profile > Custom CMYK.
W tablicy parametrów „Custom CMYK” należy wybrać wartości: dla dziennika i wszelkich dodatków na papierze
gazetowym: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 30%, Separation Type: GCR, Black Generation: medium, Black
Ink Limit: 97%, Total Ink Limit 240%, UCA amount: 0%. Dla wydań magazynowych: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint)
Dot Gain: 15%, Total Ink Limit: 300%. Pozostałe parametry jak wyżej.
Ostatnią dopuszczalną metodą (i dającą najgorsze efekty) jest ręczne ograniczenie pokrycia farbą. Należy w programie
wybrać: Image > Adjust/Adjustments > Selective color > blacks. Następnie trzeba zmniejszyć udział kolorów CMY i
zwiększyć udział K (black).

Kolor czarny (black) zawsze powinien występować jako nadruk (overprint). Dotyczy to także ogłoszeń, w których
parametry trappingu zostały określone inaczej. Przy projektowaniu ogłoszenia należy uwzględnić wynikające stąd
ograniczenia w nakładaniu kolorów (np. przebijanie barwy apli spod czarnego nadruku). 
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Parametry

8. Parametry produkcji form drukowych
Kształt punk tu ra stro we go eu kli de so wy - da je naj mniej sze przy ro sty w trak cie pro ce su dru ko wa nia 
Li nia tu ra ele men tów zra stro wa nych 60 li nii/cm (150 li nii/cal)(heat-set) i 40 li nii/cm (100 lpi)(cold-set)

9. Parametry druku gazetowego
- Przesunięcie kolorów
Przy dru ku barw nym w tech no lo gii cold se to wej, przy mak sy mal nym za dru ko wa niu wstę gi 4+4 to le ran cja pa so wa nia ko lo -
rów wy no si do 0.5 mm. Należy unikać składania napisów, szczególnie małym stopniem, z kilku kolorów, z uwagi na duże
problemy ze spasowaniem. W efekcie otrzymujemy często tekst rozmyty i nieczytelny. 
Parametry druku gazetowego określa norma ISO 12647-3.

- Przyrost punktu
Przy rost punk tu ra stro we go w to nach śred nich wy no si do 30%. W trak cie dru ku na stę pu je pew ne po więk sze nie punk tów
ra stro wych i jest ono naj więk sze dla ra stra o stop niu po kry cia po wierzch ni 40%-60%.

- Gęstość optyczna
Dopuszczalna różnica gęstości pomiedzy mierzonymi aplami może wynosić do 0,3. Normatywna wartość gęstości
optycznej ustalona na podstawie normy ISO 12647-3 to dla barwy:
– Cyan – 0,85,
– Magenta – 0,85,
– Yellow – 0,85,
– Black – 1,10.
Pomiar gęstości
Gęstość optyczna D farby określa ilość nadrukowanej farby na papierze. Im więcej farby - tym gęstość optyczna jest
większa. Drukarnia ustala optymalne wartości gęstości (zgodne z zaleceniami IFRA), tzn. że przy tej ilości farby uzyskuje
się najlepsze efekty w druku. Podwyższenie gęstości optycznej, a więc zwiększenie ilości farby powyżej ustalonych
wartości nie jest możliwe, ponieważ jest uwarunkowane technologią druku. Przy zwiększonej ilości farby następuje
brudzenie podłoża, odbijanie się rysunku na sąsiednich stronach, mazanie się farby pod wpływem dotyku itp.

– Sumaryczny stopień pokrycia w obszarach cieni:
C+M+Y: 120-150%
K: 90-100%
C+M+Y+K: 220-240% (TIL - Total Ink Limit) 

Wartość 240% jest całkowitym limitem farbowym (TIL)
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On Line

Kontakt

Wyłączną sprzedażą powierzchni reklamowej RP.pl domom mediowym zajmuje się Evolution Media Net sp. z o.o.

Evolution Media Net sp. z o.o.
al. Armii Ludowej 26, 00-609 Warszawa, tel. + 48 22 460 52 90
e-mail: reklama@evolutionmedia.pl
web: www.evolutionmedia.pl

Sprzedażą powierzchni reklamowej RP.pl klientom bezpośrednim oraz sprzedażą powierzchni reklamowej w pakietach
(reklama drukowana w gazecie „Rzeczpospolita” + reklama na RP.pl ) zajmuje się:

Biuro Reklamy i Ogłoszeń „Rzeczpospolitej”
ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa, 
tel.: +48 22 621 48 69, 629 86 14, fax: +48 22 625 61 57, 621 46 58, e-mail: reklamainfo@rzeczpospolita.pl
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Wkładkowanie

Kalkulacja wykonania usługi opiera się na trzech taryfach:

I. 140 zł/1000 egzemplarzy - odnosi się do wydania „Rzeczpospolitej” obejmującego 
region warszawski.

II. 120 zł/1000 egzemplarzy - odnosi się do całego nakładu gazety bądź też poszczególnych regionów, 
z wyłączeniem regionu warszawskiego.

III. 160 zł/1000 egzemplarzy - odnosi się do całego nakładu prenumeraty.

Poniżej przedstawiamy minimalne i maksymalne formaty insertów, 
które możemy przyjąć do wkładkowania

Parametry techniczne insertu do gazety

Format min. Objętość Gramatura Format maks. Objętość Gramatura
Pojedyncza kartka 125x170 mm 170 g/m2 273x370 Tabloid 170 g/m2

Minimalny grzbiet 125x170 mm 4 str. 130 g/m2 273x370 Tabloid 4 str. 90 g/m2

Maksymalny grzbiet 273x370 Tabloid 48 str. 45 g/m2 273x370 Tabloid 48 str. 45 g/m2

Parametry techniczne insertu do dodatków branżowych podlegają bezpośrednim ustaleniom z Biurem Reklamy 
i Ogłoszeń.

Adresy drukarni „Rzeczpospolitej”:

Dopłaty:
za płatność po emisji wkładki 7%
wkładka o objętości dwóch kartek 15%
wkładka o objętości do czterech kartek 20%
wkładka o objętości powyżej czterech kartek 25%
wyłączność insertu w nakładzie 200%

Należy dostarczyć nakład większy o 3% niż zlecony (przyczyny techniczne).
W przypadku wkładek w innym formacie (foliowanie, wklejki itp.) prosimy o bezpośredni kontakt z Biurem Reklamy 
i Ogłoszeń.
Zastrzegamy sobie prawo akceptacji materiałów, a także prawo do odmowy włożenia proponowanego przez
ogłoszeniodawcę folderu czy ulotki, bez podania przyczyny.

Poznań
Drukarnia Presspublica Sp. z o.o.
Koninko k. Poznania
ul. Drukarska 1, 62-023 Gądki
tel. (61) 817 96 00
fax (61) 817 96 02 

Warszawa
Warszawa Print Sp. z o.o. 
Drukarnia Offsetowa Prasy 
ul. Drukarska 2, Jaworowa, 05-090 Raszyn
tel. (22) 720 50 22 
fax (22) 720 50 19
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Zasady

Ogól ne za sa dy za miesz cza nia ogło szeń drob nych, wy mia ro wych 
i re klam w „Rzecz po spo li tej” i jej do dat kach oraz wkład ko wa nia

I. PO STA NO WIE NIA OGÓL NE
§ 1

Ile kroć w ni niej szych za sa dach ogól nych sto su je się po niż sze okre śle nia i de fi ni cje, na le ży je ro zu mieć w na stę pu ją cy spo -
sób:
„Za sa dy ogól ne” - ogól ne za sa dy za miesz cza nia ogło szeń drob nych, wy mia ro wych i re klam w „Rzecz po spo li tej” i jej do -
dat kach oraz wkład ko wa nia.
„Rzecz po spo li ta” - wy da wa ny przez PRES SPU BLI CA Sp. z o.o. dzien nik ogól no pol ski pod ty tu łem „Rzecz po spo li ta” oraz
wszyst kie sta łe i oka zjo nal ne do dat ki te ma tycz ne.
„Wy daw ca” - PRES SPU BLI CA Sp. z o.o. z sie dzi bą  w War sza wie przy ul. Prosta 51, płat nik VAT za re je stro wa ny pod nr.
NIP: 522-010-36-73, bę dą ca wy daw cą dzien ni ka „Rzecz po spo li ta”.
„Ogło sze nio daw ca” - oso ba fi zycz na lub praw na za ma wia ją ca wkład ko wa nie bądź pu bli ka cję w „Rzecz po spo li tej” ogło sze -
nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my.
„Ogło sze nie drob ne” - ogło sze nie płat ne za li nię, za wie ra ją ce do 15 li nii lub mo duł od po wia da ją cy jed ne mu z usta lo nych
przez Biu ro Re kla my i Ogło szeń „Rzecz po spo li tej” ty pów mo du łów.
„Ogło sze nie wy mia ro we” - ogło sze nie płat ne za mo duł, od po wia da ją cy jed ne mu z usta lo nych przez Biu ro Re kla my i Ogło -
szeń „Rzecz po spo li tej” ty pów mo du łów.
„Re kla ma” - ma te riał re kla mo wy w for mie ogło sze nia wy mia ro we go, płat ne go za mo duł, od po wia da ją ce go jed ne mu z
usta lo nych przez Biu ro Re kla my i Ogło szeń „Rzecz po spo li tej” ty pów mo du łów.
„Wkład ka” - ma te riał pro mo cyj ny, re kla mo wy, in for ma cyj ny do łą cza ny od płat nie do ca ło ści lub czę ści na kła du „Rzecz po -
spo li tej”.
„Wkład ko wa nie”- usłu ga do łą cza nia wkład ki do ca ło ści lub czę ści na kła du „Rzecz po spo li tej”.

§ 2
Wkład ko wa nie, przyj mo wa nie do pu bli ka cji i pu bli ka cja ogło szeń drob nych, wy mia ro wych, re klam na ła mach „Rzecz po -
spo li tej” na stę pu je na pod sta wie ni niej szych za sad ogól nych oraz obo wią zu ją cych prze pi sów pra wa.

§ 3
Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za treść za miesz cza nych ogło szeń drob nych, wy mia ro wych i re klam oraz wkła -
dek.

§ 4
Wy daw ca za strze ga so bie pra wo od mo wy wkład ko wa nia, przy ję cia do pu bli ka cji lub od mo wy dal szej pu bli ka cji ogło sze nia
drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my bez po da nia przy czy ny.

II. WA RUN KI PU BLI KA CJI OGŁO SZEŃ WY MIA RO WYCH I RE KLAM
§ 5

1. Pu bli ka cja ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my do ko ny wa na jest na pod sta wie pi sem ne go za mó wie nia, za wie ra ją ce -
go na stę pu ją ce in for ma cje:
- wiel kość i for mat za ma wia ne go ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my,
- ty tuł,  na zwę, ro dzaj wy da nia, w któ rym ma być za miesz czo ne ogło sze nie wy mia ro we lub re kla ma (np. wy da nie głów ne

„Rzecz po spo li tej”, do da tek „Lo gi sty ka - Trans port - Spe dy cja”),
- pro po no wa ne da ty emi sji,
- miej sce pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my (np. stro ny re dak cyj ne, ogło sze nio we itp.),
- for mę i ter min płat no ści,
- je śli Ogło sze nio daw ca jest płat ni kiem po dat ku VAT - nu mer NIP wraz z upo waż nie niem do wy sta wie nia fak tu ry VAT bez

pod pi su od bior cy,
- w przy pad ku spół ek pra wa han dlo we go - ak tu al ny wy ciąg z Kra jo we go Re je stru Są do we go,
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Zasady

- w przy pad ku pod mio tu go spo dar cze go, pro wa dzą ce go dzia łal ność na pod sta wie wpi su do ewi den cji dzia łal no ści go spo -
dar czej - imię i na zwi sko, ad res za miesz ka nia wła ści cie la (wła ści cie li) bądź wspól ni ków oraz nu mer wpi su do ewi den cji
(wraz ze wska za niem sie dzi by urzę du, któ ry wy dał ze zwo le nie na dzia łal ność),

- imię i na zwi sko oraz nu mer te le fo nu oso by, któ ra pro wa dzi ze stro ny Ogło sze nio daw cy spra wę zle ce nia,
- pie częć fir mo wą oraz pie cząt kę imien ną i pod pis dy rek to ra (pre ze sa za rzą du) lub in nej oso by upo waż nio nej do wy stę po -

wa nia w imie niu Ogło sze nio daw cy.
2. Za mó wie nie, o któ rym mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy:
a) w przy pad ku pu bli ka cji nie więk szych niż jed no stro ni co we - w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko -

lum na nr 3;
b) w przy pad ku pu bli ka cji więk szych niż jed no stro ni co we - w ter mi nach uzgod nio nych z Biu rem Re kla my i Ogło szeń

„Rzecz po spo li tej”.
3. Wszel kie for mal ne bra ki i uchy bie nia w za mó wie niu oraz nie do trzy ma nie ter mi nów do star cze nia za mó wie nia, o któ rych

mo wa w ust. 2, li te ra a) i b) ni niej sze go pa ra gra fu, zwal nia ją Wy daw cę z obo wiąz ku je go re ali za cji oraz ewen tu al nej od -
po wie dzial no ści, ja ka mo gła by po wstać z te go ty tu łu.

4. In te gral ną czę ścią za mó wie nia jest tekst ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my, in ne ma te ria ły gra ficz ne bądź ma te ria ły
go to we do dru ku, o któ rych mo wa w § 8.

§ 6
1. Ogło sze nio daw ca mo że do ko nać re zer wa cji ter mi nów, po wierzch ni pla no wa nych ogło szeń wy mia ro wych lub re klam.
2. Wa run kiem uwzględ nie nia re zer wa cji jest:
- ist nie nie od po wied nich moż li wo ści tech nicz nych po stro nie Wy daw cy,
- zo bo wią za nie się Ogło sze nio daw cy do do star cze nia za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 5 ust. 1, nie póź niej niż na 10 dni

ro bo czych przed ter mi nem okre ślo nym w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 3.
3. Nie do star cze nie za mó wie nia w ter mi nie okre ślo nym w  § 6 ust. 2, zwal nia Wy daw cę z obo wiąz ku re zer wa cji.

§ 7
1. Ogło sze nio daw ca mo że do ko nać wy bo ru miej sca pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my.
2. Wy bór miej sca pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my w „Rzecz po spo li tej” na stę pu je wy łącz nie po przez:
- wska za nie ro dza ju lub na zwy stro ny, na któ rej ma być opu bli ko wa ne ogło sze nie wy mia ro we lub re kla ma.
3. Wa run kiem pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my w wy bra nym przez Ogło sze nio daw cę miej scu jest:
- ist nie nie od po wied nich moż li wo ści tech nicz nych po stro nie Wy daw cy,
- do star cze nie za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 5 ust. 1, wraz z pi sem ną in for ma cją od no śnie miej sca pu bli ka cji ogło sze -

nia wy mia ro we go lub re kla my, o któ rym mo wa w ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu, w ter mi nach okre ślo nych 
w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 3.

4. Wy bór miej sca pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my do ko na ny przez Ogło sze nio daw cę z po mi nię ciem kry -
te riów wy bo ru, okre ślo nych w ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu lub wa run ków pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go bądź re -
kla my w wy bra nym miej scu, okre ślo nych w ust. 3 ni niej sze go pa ra gra fu, zwal nia Wy daw cę z obo wiąz ku za miesz cze nia
ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my w tym miej scu.

§ 8
1. Tekst ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my i ewen tu al nie kom plet ma te ria łów gra ficz nych (lo go, ilu stra cje, zdję cia itp.)

Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy łącz nie z za mó wie niem lub naj póź niej w ter mi nach okre ślo -
nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 4, zaś ma te ria ły go to we do dru ku w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni -
ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 5.

2. Nie do trzy ma nie przez Ogło sze nio daw cę ter mi nów, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, po wo du je nie za -
miesz cze nie za mó wio ne go ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my z jed no cze snym ob cią że niem Ogło sze nio daw cy peł -
ny mi kosz ta mi za mó wio ne go ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my, o ile Ogło sze nio daw ca nie zre zy gnu je z za mó wie -
nia w try bie okre ślo nym w § 10.

3. Ma te ria ły go to we do dru ku i ma te ria ły gra ficz ne, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, po win ny speł niać wy -
ma ga nia tech nicz ne okre ślo ne w cen ni ku „Rzecz po spo li tej”.
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Zasady

4. Ma te ria ły, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, nie speł nia ją ce wy ma gań tech nicz nych, przyj mo wa ne są wy -
łącz nie na proś bę i ry zy ko Ogło sze nio daw cy, na pod sta wie od ręb ne go pi sem ne go oświad cze nia.

5. W przy pad ku ogło szeń wy mia ro wych i re klam za wie ra ją cych tek sty lub fo to gra fie au tor stwa osób trze cich, Ogło sze nio -
daw ca zo bo wią za ny jest do łą czyć do za mó wie nia oświad cze nie, że przy słu gu ją mu wszyst kie au tor skie pra wa ma jąt ko -
we do tych ma te ria łów i że zo bo wią zu je się do po kry cia w peł nej wy so ko ści ewen tu al nej szko dy, któ rą Wy daw ca miał by
po nieść w re zul ta cie ich pu bli ka cji.

§ 9
1. Ewen tu al ne zmia ny za mó wie nia, tre ści ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my bądź ma te ria łu gra ficz ne go Ogło sze nio -

daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy na pi śmie, z do kład nym okre śle niem ich za kre su nie póź niej niż w ter mi -
nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 6.

2. W przy pad ku prze kro cze nia ter mi nów od no śnie zgło sze nia ewen tu al nych zmian za mó wie nia, o któ rych mo wa w ust. 1
ni niej sze go pa ra gra fu, Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za skut ki pu bli ka cji ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my
w wer sji pier wot nej, przy jed no cze snym ob cią że niu Ogło sze nio daw cy peł ny mi kosz ta mi zre ali zo wa ne go za mó wie nia.

§ 10
1. Re zy gna cja z za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 5 ust. 1 wy ma ga za cho wa nia for my pi sem nej pod ry go rem nie waż no ści.
2. Re zy gna cja z za mó wie nia nie po wo du je kon se kwen cji fi nan so wych po stro nie Ogło sze nio daw cy, je że li zo sta nie do star -

czo na Wy daw cy nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 7.
3. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę po ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum -

na nr 7, jed nak nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 8, po wo du je ob cią -
że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 15% war to ści ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my.

4. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę po ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum -
na nr 8, jed nak nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr 9, po wo du je ob cią -
że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 50% war to ści ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my.

5. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 1, ko lum na nr
10 po wo du je ob cią że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 100% war to ści ogło sze nia wy mia ro we go lub re kla my.

III. WA RUN KI PU BLI KA CJI OGŁO SZEŃ DROB NYCH
§ 11

1. Pu bli ka cja ogło sze nia drob ne go do ko ny wa na jest na pod sta wie pi sem ne go za mó wie nia, za wie ra ją ce go na stę pu ją ce in -
for ma cje:

- treść ogło sze nia drob ne go,
- pro po no wa ne da ty emi sji,
- miej sce pu bli ka cji ogło sze nia drob ne go - ro dzaj, na zwę ru bry ki (np. ru bry ka Mo to ry za cja, Pra ca - dam itp.),
- for mę i ter min płat no ści,
- je śli Ogło sze nio daw ca jest płat ni kiem po dat ku VAT, nu mer NIP wraz z upo waż nie niem do wy sta wie nia fak tu ry VAT bez

pod pi su od bior cy,
- w przy pad ku spół ek pra wa han dlo we go - ak tu al ny wy ciąg z Kra jo we go Re je stru Są do we go,
- w przy pad ku pod mio tu go spo dar cze go pro wa dzą ce go dzia łal ność na pod sta wie wpi su do ewi den cji dzia łal no ści go spo -

dar czej - imię i na zwi sko, ad res za miesz ka nia wła ści cie la (wła ści cie li) bądź wspól ni ków oraz nu mer wpi su do ewi den cji
(wraz ze wska za niem sie dzi by urzę du, któ ry wy dał ze zwo le nie na dzia łal ność),

- imię i na zwi sko oraz nu mer te le fo nu oso by, któ ra pro wa dzi ze stro ny Ogło sze nio daw cy spra wę zle ce nia,
- w przy pad ku osób praw nych - pie częć fir mo wą oraz pie cząt kę imien ną i pod pis dy rek to ra (pre ze sa za rzą du) lub in nej

oso by upo waż nio nej do wy stę po wa nia w imie niu Ogło sze nio daw cy,
- w przy pad ku osób fi zycz nych nie pro wa dzą cych dzia łal no ści go spo dar czej - ad res za miesz ka nia oraz czy tel ny pod pis

Ogło sze nio daw cy.
2. Za mó wie nie, o któ rym mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy 

w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 2, ko lum na nr 2.
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Zasady

3. Wszel kie for mal ne bra ki i uchy bie nia w za mó wie niu oraz nie do trzy ma nie ter mi nu do star cze nia za mó wie nia, o któ rym
mo wa w ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu, zwal nia ją Wy daw cę z obo wiąz ku je go re ali za cji oraz ewen tu al nej od po wie dzial no -
ści, ja ka mo gła by po wstać z te go ty tu łu.

§ 12
1. Re zy gna cja z za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 11 ust. 1 wy ma ga za cho wa nia for my pi sem nej pod ry go rem nie waż no ści.
2. Re zy gna cja z za mó wie nia nie po wo du je kon se kwen cji fi nan so wych po stro nie Ogło sze nio daw cy, je że li zo sta nie do star -

czo na Wy daw cy nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 2, ko lum na nr 3.
3. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 2, ko lum na

nr 4 po wo du je ob cią że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 100% war to ści ogło sze nia drob ne go.

IV. WA RUN KI WKŁAD KO WA NIA
§ 13

1. Wkład ko wa nie do ko ny wa ne jest na pod sta wie pi sem ne go za mó wie nia, za wie ra ją ce go na stę pu ją ce in for ma cje:
- wiel kość, for mat, licz bę stron wkład ki,
- ty tuł, na zwę, ro dzaj wy da nia, do któ re go ma być do łą czo na wkład ka (np. dzien nik „Rzecz po spo li ta”),
- pro po no wa ną da tę lub da ty emi sji wkład ki,
- for mę i ter min płat no ści,
- je śli Ogło sze nio daw ca jest płat ni kiem po dat ku VAT - nu mer NIP wraz z upo waż nie niem do wy sta wie nia fak tu ry VAT bez

pod pi su od bior cy,
- w przy pad ku spół ek pra wa han dlo we go - ak tu al ny wy ciąg z Kra jo we go Re je stru Są do we go,
- w przy pad ku pod mio tu go spo dar cze go pro wa dzą ce go dzia łal ność na pod sta wie wpi su do ewi den cji dzia łal no ści go spo -

dar czej - imię i na zwi sko, ad res za miesz ka nia wła ści cie la (wła ści cie li) bądź wspól ni ków oraz nu mer wpi su do ewi den cji
(wraz ze wska za niem sie dzi by urzę du, któ ry wy dał ze zwo le nie na dzia łal ność),

- imię i na zwi sko oraz nu mer te le fo nu oso by, któ ra pro wa dzi ze stro ny Ogło sze nio daw cy spra wę zle ce nia,
- pie częć fir mo wą oraz pie cząt kę imien ną i pod pis dy rek to ra (pre ze sa za rzą du) lub in nej oso by upo waż nio nej do wy stę po -

wa nia w imie niu Ogło sze nio daw cy.
2. Za mó wie nie, o któ rym mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy 

w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 3, ko lum na nr 2.
3. Wszel kie for mal ne bra ki i uchy bie nia w za mó wie niu oraz nie do trzy ma nie ter mi nów do star cze nia za mó wie nia, o któ rych

mo wa w ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu, zwal nia ją Wy daw cę z obo wiąz ku je go re ali za cji oraz ewen tu al nej od po wie dzial no -
ści, ja ka mo gła by po wstać z te go ty tu łu.

4. In te gral ną czę ścią za mó wie nia jest wkład ka, o któ rej mo wa w § 14.
§ 14

1. Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć wkład kę pod wska za ny przez Wy daw cę ad res fir my, któ ra zaj mu je się
wkład ko wa niem, naj póź niej w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 3, ko lum na nr 3.

2. Nie do star cze nie wkład ki pod wska za ny przez Wy daw cę ad res fir my, jak rów nież nie do trzy ma nie przez Ogło sze nio daw -
cę ter mi nów, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, po wo du je nie za miesz cze nie wkład ki, z jed no cze snym ob -
cią że niem Ogło sze nio daw cy peł ny mi kosz ta mi za mó wio ne go wkład ko wa nia, o ile Ogło sze nio daw ca nie zre zy gnu je 
z za mó wie nia w try bie okre ślo nym w § 15.

3. W przy pad ku wkła dek za wie ra ją cych tek sty lub fo to gra fie au tor stwa osób trze cich, Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest
do łą czyć do za mó wie nia oświad cze nie, że przy słu gu ją mu wszyst kie au tor skie pra wa ma jąt ko we do tych ma te ria łów i
że zo bo wią zu je się do po kry cia w peł nej wy so ko ści ewen tu al nej szko dy, któ rą Wy daw ca miał by po nieść w re zul ta cie ich
pu bli ka cji.

4. Wy daw ca za strze ga so bie pra wo ak cep ta cji wkład ki przed re ali za cją za mó wie nia.
5. Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za ja kość tech nicz ną emi to wa nych wkła dek.
6. Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za ewen tu al ne uszko dze nia me cha nicz ne wkład ki, po wsta łe w trak cie trans por -

tu oraz kol por to wa nia ga ze ty.
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§ 15
1. Re zy gna cja z za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 13 ust. 1 wy ma ga za cho wa nia for my pi sem nej pod ry go rem nie waż -

no ści.
2. Re zy gna cja z za mó wie nia nie po wo du je kon se kwen cji fi nan so wych po stro nie Ogło sze nio daw cy, je że li zo sta nie do star -

czo na Wy daw cy nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 3, ko lum na nr 4.
3. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 3, ko lum na

nr 5 po wo du je ob cią że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 100% war to ści wkład ko wa nia.

V. WA RUN KI EMI SJI RE KLA MY NA STRO NACH „RZECZ PO SPO LI TA ON LI NE”
§ 16

1. Emi sja re kla my na stro nach „Rzecz po spo li ta On Li ne” od by wa się na pod sta wie pi sem ne go za mó wie nia, za wie ra ją ce go
na stę pu ją ce in for ma cje:

• da ty emi sji re kla my,
• za ma wia ną licz bę od słon re kla my,
• miej sce emi sji re kla my (np. stro na głów na, NEWS - „Z ostatniej chwili”, Biznes - „Ekonomia” itp.), wiel kość i ro dzaj za ma -

wia nej re kla my (np. ban ner rozwijalny, sky scra per, pop -up itp.),
• for mę i ter min płat no ści,
• je śli Ogło sze nio daw ca jest płat ni kiem VAT - nu mer NIP wraz z upo waż nie niem do wy sta wie nia fak tu ry VAT bez pod pi su

od bior cy,
• w przy pad ku spół ek pra wa han dlo we go – ak tu al ny wy ciąg z Kra jo we go Re je stru Są do we go,
• w przy pad ku pod mio tu go spo dar cze go, pro wa dzą ce go dzia łal ność na pod sta wie wpi su do ewi den cji dzia łal no ści go spo -

dar czej – imię i na zwi sko, ad res za miesz ka nia wła ści cie la (wła ści cie li) bądź wspól ni ków oraz nu mer wpi su do ewi den cji
(wraz ze wska za niem sie dzi by urzę du, któ ry wy dał ze zwo le nie na dzia łal ność),

• imię i na zwi sko oraz nu mer te le fo nu oso by, któ ra pro wa dzi ze stro ny Ogło sze nio daw cy spra wę zle ce nia,
• pie częć fir mo wą oraz pie cząt kę imien ną i pod pis dy rek to ra (pre ze sa za rzą du) lub in nej oso by upo waż nio nej do wy stę po -

wa nia w imie niu Ogło sze nio daw cy.
2. Za mó wie nie, o któ rym mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy 

w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, w ta be li nr 4, ko lum na nr 2.
3. Wszel kie for mal ne bra ki i uchy bie nia w za mó wie niu oraz nie do trzy ma nie ter mi nów do star cze nia za mó wie nia, o któ rych

mo wa w ust. 2  ni niej sze go pa ra gra fu, zwal nia ją Wy daw cę z obo wiąz ku je go re ali za cji oraz ewen tu al nej od po wie dzial -
no ści, ja ka mo gła by po wstać z te go ty tu łu.

4. In te gral ną czę ścią za mó wie nia są ma te ria ły gra ficz ne bądź go to we ma te ria ły re kla mo we do emi sji.
§ 17

1. Ogło sze nio daw ca mo że do ko nać re zer wa cji ter mi nów, miejsc re kla mo wych, licz by pla no wa nych od słon re klam.
2. Wa run kiem uwzględ nie nia re zer wa cji jest:
• ist nie nie od po wied nich moż li wo ści tech nicz nych po stro nie Wy daw cy,
• zo bo wią za nie się Ogło sze nio daw cy do do star cze nia za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 16 ust. 1, nie po źniej niż na 10

dni ro bo czych przed ter mi nem okre ślo nym w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 4, ko lum na nr 2.
3. Nie do star cze nie za mó wie nia w ter mi nie okre ślo nym w § 17 ust. 2 zwal nia Wy daw cę z obo wiąz ku re zer wa cji.

§ 18
1. Ogło sze nio daw ca mo że do ko nać wy bo ru miej sca emi sji re kla my.
2. Wy bór miej sca emi sji re kla my na stro nach „Rzecz po spo li ta On Li ne” na stę pu je wy łącz nie po przez wska za nie ro dza ju 

lub na zwy stro ny, na któ rej ma być emi to wa na re kla ma.
3. Wa run kiem emi sji re kla my w wy bra nym przez Ogło sze nio daw cę miej scu jest:
• ist nie nie od po wied nich moż li wo ści tech nicz nych po stro nie Wy daw cy,
• do star cze nie za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 16 ust. 1, wraz z pi sem ną in for ma cją od no śnie miej sca emi sji re kla my, o

któ rym mo wa w ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu, w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 4, ko lum na nr 2.
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4. Wy bór miej sca emi sji re kla my do ko ny wa ny przez Ogło sze nio daw cę z po mi nię ciem kry te riów wy bo ru okre ślo nych w
ust. 2 ni niej sze go pa ra gra fu lub wa run ków emi sji re kla my w wy bra nym miej scu, okre ślo nych w ust. 3 ni niej sze go pa ra -
gra fu, zwal nia Wy daw cę z obo wiąz ku emi sji re kla my w tym miej scu.

§ 19
1. Ma te ria ły re kla mo we Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw cy łącz nie z za mó wie niem lub naj póź niej 

w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 4, ko lum na nr 3.
2. Nie do trzy ma nie przez Ogło sze nio daw cę ter mi nów, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, po wo du je nie za -

miesz cze nie za mó wio nej re kla my z jed no cze snym ob cią że niem Ogło sze nio daw cy peł ny mi kosz ta mi za mó wio nej re kla -
my, o ile Ogło sze nio daw ca nie zre zy gnu je z za mó wie nia w try bie okre ślo nym w § 21.

3. Ma te ria ły re kla mo we po win ny speł niać wy ma ga nia tech nicz ne, okre ślo ne w cen ni ku „Rzecz po spo li tej”.
4. W przy pad ku re klam za wie ra ją cych tek sty lub fo to gra fie osób trze cich, Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do łą czyć do

za mó wie nia oświad cze nie, że przy słu gu ją mu wszyst kie au tor skie pra wa ma jąt ko we do tych ma te ria łów i że zo bo wią -
zu je się do po kry cia w peł nej wy so ko ści ewen tu al nej szko dy, któ rą Wy daw ca miał by po nieść w re zul ta cie ich emi sji.

§ 20
1. Ewen tu al ne zmia ny za mó wie nia bądź ma te ria łu re kla mo we go Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest do star czyć Wy daw -

cy na pi śmie, z do kład nym okre śle niem ich za kre su nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la
nr 4.

2. W przy pad ku prze kro cze nia ter mi nów od no śnie zgło sze nia ewen tu al nych zmian za mó wie nia, o któ rych mo wa w ust. 1
ni niej sze go pa ra gra fu, Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za skut ki emi sji re kla my w wer sji pier wot nej, przy jed no -
cze snym ob cią że niu Ogło sze nio daw cy peł ny mi kosz ta mi zre ali zo wa ne go za mó wie nia.

3. Każ do ra zo wa zmia na kre acji re kla my po roz po czę ciu kam pa nii mo że na stą pić je dy nie po uprzed niej ak cep ta cji przez
Wy daw cę.

§ 21
1. Re zy gna cja z za mó wie nia, o któ rym mo wa w § 16 ust. 1 wy ma ga za cho wa nia for my pi sem nej pod ry go rem nie waż no -

ści.
2. Re zy gna cja z za mó wie nia nie po wo du je kon se kwen cji fi nan so wych po stro nie Ogło sze nio daw cy, je że li zo sta nie do star -

czo na Wy daw cy nie póź niej niż w ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 4, ko lum na nr 4.
3. Re zy gna cja z za mó wie nia otrzy ma na przez Wy daw cę po ter mi nach okre ślo nych w za łącz ni ku nr 1, ta be la nr 4, ko lum -

na nr 4, po wo du je ob cią że nie Ogło sze nio daw cy na leż no ścią w wy so ko ści 100% war to ści re kla my.

VI. PŁAT NO ŚCI
§ 22

1. Za za mó wio ne ogło sze nie drob ne, wy mia ro we lub re kla mę oraz wkład ko wa nie Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest za -
pła cić Wy daw cy wy na gro dze nie.

2. Za za mó wio ne ogło sze nie drob ne, wy mia ro we lub re kla mę oraz wkład ko wa nie Ogło sze nio daw ca mo że do ko nać płat -
no ści go tów ką, kar tą kre dy to wą w ka sie Biu ra Re kla my i Ogło szeń lub prze le wem na kon to Wy daw cy:

a) przed emi sją ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki,
b) po emi sji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki wraz z do pła tą za płat ność po emi sji, na pod sta wie

fak tu ry VAT.
3. W przy pad ku płat no ści przed emi sją ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki (§ 22 ust. 2 li te ra a)

Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest zre ali zo wać ją naj póź niej w dniu po prze dza ją cym prze wi dzia ny w za mó wie niu ter -
min emi sji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki bądź ter min pierw szej emi sji ogło sze nia drob ne go,
wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki w przy pad ku emi sji cy klicz nych.

4. W przy pad ku płat no ści po emi sji (§ 22 ust. 2 li te ra b) Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest zre ali zo wać ją w cią gu 7 dni
od da ty otrzy ma nia fak tu ry. Nie do trzy ma nie po wyż sze go ter mi nu płat no ści spo wo du je na li cze nie od se tek usta wo wych
za ca ły okres zwło ki.

5. W przy pad ku nie do trzy ma nia ter mi nu płat no ści, o któ rym mo wa w § 22 ust. 4 Wy daw ca ma pra wo:
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a) od mó wić przy ję cia za mó wie nia na wkład ko wa nie lub pu bli ka cję na stęp nych ogło szeń drob nych, wy mia ro wych 
lub re klam Ogło sze nio daw cy, tu dzież dzia ła ją cej w je go imie niu oso by fi zycz nej bądź praw nej,

b) wstrzy mać emi sję ko lej nych wkła dek lub druk ko lej nych ogło szeń drob nych, wy mia ro wych lub re klam Ogło sze nio daw -
cy, w przy pad ku za mó wie nia prze wi du ją ce go cy klicz ne emi sje, je że li nie do trzy ma nie ter mi nu płat no ści do ty czy po -
przed niej emi sji lub ca łe go za mó wio ne go cy klu emi sji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my 
lub wkład ki.

§ 23
Wy na gro dze nie Wy daw cy za za mó wio ne wkład ko wa nie, pu bli ka cję ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my
usta la ne jest na pod sta wie:
a) cen ni ka za wie ra ją ce go ce ny, do pła ty i ra ba ty, obo wią zu ją ce go w dniu do ko na nia płat no ści - w przy pad ku płat no ści do -

ko ny wa nej przed emi sją ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki (§ 22 ust. 2 li te ra a),
b) cen ni ka za wie ra ją ce go ce ny, do pła ty i ra ba ty, obo wią zu ją ce go w dniu emi sji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla -

my lub wkład ki - w przy pad ku płat no ści do ko ny wa nej po emi sji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub
wkład ki, na pod sta wie fak tu ry bądź ra chun ku Wy daw cy (§ 22 ust. 2 li te ra b).

§ 24
Do wszyst kich cen za war tych w cen ni ku ogło szeń drob nych, wy mia ro wych lub re klam oraz wkład ko wa nia „Rzecz po spo li -
tej” na le ży do li czyć po da tek VAT w wy so ko ści 23%.

VII. RE KLA MA CJE
§ 25

1. Re kla ma cje do ty czą ce spo so bu i ja ko ści re ali za cji za mó wie nia Ogło sze nio daw ca zo bo wią za ny jest zgła szać Wy daw cy
na pi śmie w cią gu 7 dni od da ty pierw szej za kwe stio no wa nej pu bli ka cji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla -
my bądź emi sji wkład ki.

2. Re kla ma cje, o któ rych mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, po win ny za wie rać:
a) w od nie sie niu do pu bli ka cji ogło szeń drob nych, wy mia ro wych lub re klam:
- opis wad i uste rek opu bli ko wa ne go ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my w sto sun ku do zło żo ne go za mó -

wie nia bądź in for ma cję, że nie do szło do pu bli ka cji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my, po mi mo do star czo -
ne go za mó wie nia,

- nu mer ogło sze nia wy mia ro we go, re kla my lub treść ogło sze nia drob ne go,
- da tę i nu mer wy da nia „Rzecz po spo li tej” lub jej do dat ku, w któ rym do szło lub mia ło dojść do pu bli ka cji re kla mo wa ne go

ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go lub re kla my,
- pro po zy cję re kom pen sa ty,
b) w od nie sie niu do emi sji wkład ki:
- do kład ny opis nie pra wi dło wo ści w wy ko na niu wkład ko wa nia w sto sun ku do zło żo ne go za mó wie nia bądź in for ma cję, że

nie do szło do emi sji wkład ki, po mi mo do star czo ne go za mó wie nia,
- da tę i nu mer wy da nia „Rzecz po spo li tej” lub jej do dat ku, w któ rym do szło lub mia ło dojść do emi sji wkład ki,
- pro po zy cję re kom pen sa ty.
3. Je że li za mó wie nie do ty czy ogło szeń drob nych, wy mia ro wych, re klam lub wkła dek cy klicz nych emi to wa nych nie czę -

ściej niż co 7 dni,  re kla ma cja mu si być zgło szo na w ter mi nie, o któ rym mo wa w ust. 1 ni niej sze go pa ra gra fu, ale nie
póź niej niż do go dzi ny 12.00, na 5 dni ro bo czych przed da tą na stęp nej emi sji.

4. Je że li za mó wie nie do ty czy ogło szeń drob nych, wy mia ro wych, re klam lub wkła dek cy klicz nych emi to wa nych czę ściej
niż co 7 dni, re kla ma cja mu si być zgło szo na w dniu pierw szej za kwe stio no wa nej emi sji do go dzi ny 12.00.

§ 26
Wy daw ca za strze ga so bie pra wo nie uwzględ nie nia re kla ma cji, je że li druk speł nia nor my ja ko ścio we okre ślo ne w nor mie
ISO 12647-3 dla dru ku ga ze to we go. 
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§ 27
Wy daw ca za strze ga so bie pra wo nie uwzględ nie nia re kla ma cji w przy pad ku do star cze nia ma te ria łów po ter mi nie.

§ 28
Wy daw ca za strze ga so bie pra wo nie uwzględ nie nia re kla ma cji ogło szeń, do któ rych nie zo stał do łą czo ny ma te riał po rów -
naw czy (pró ba ko lo rów).

§ 29
Ogło sze nio daw ca każ do ra zo wo zo bo wią za ny jest re ali zo wać re kla ma cje uwzględ nio ne przez Wy daw cę w ter mi nie do 30
dni od da ty otrzy ma nia pi sem nej od po wie dzi o uzna niu je go rosz czeń.

§ 30
Nie do trzy ma nie ter mi nu zgło sze nia re kla ma cji, ter mi nu re ali za cji re kla ma cji bądź nie za cho wa nie jej for my pi sem nej po wo -
du je utra tę przez Ogło sze nio daw cę pra wa do re kla ma cji ogło sze nia drob ne go, wy mia ro we go, re kla my lub wkład ki, jak też
ko lej nych do tknię tych wa dą lub uster ką emi sji te go sa me go ma te ria łu, w przy pad ku emi sji cy klicz nych.

§ 31
Zło że nie re kla ma cji nie zwal nia Ogło sze nio daw cy z obo wiąz ku opła ce nia ko lej nych emi sji. W przy pad ku bra ku płat no ści
sto su je się od po wied nio po sta no wie nia § 22 ust. 5.

VIII. PO STA NO WIE NIA KOŃ CO WE
§ 32

Pra cow ni kom Pres spu bli ca Sp. z o.o. przy słu gu je 90% ra bat na za miesz cza nie ogło szeń drob nych i ne kro lo gów.
§ 33

Wy daw ca do pusz cza moż li wość wza jem ne go ra ba to wa nia do 90% przy sta łej współ pra cy w ra mach umów kom pen sa -
cyj nych i pa tro na tów pra so wych.

§ 34
Ist nie je moż li wość za miesz cza nia ogło szeń o te ma ty ce cha ry ta tyw nej za kwo tę 10 zł net to.

§ 35
1. Ni niej sze „Ogól ne za sa dy za miesz cza nia ogło szeń drob nych, wy mia ro wych i re klam w „Rzecz po spo li tej” i jej do dat kach

oraz wkład ko wa nia” wcho dzą w ży cie z dniem 29.09.2012 r.
2. In te gral ną część „Ogól nych za sad za miesz cza nia ogło szeń drob nych, wy mia ro wych i re klam w „Rzecz po spo li tej” i jej

do dat kach oraz wkład ko wa nia” sta no wi za łącz nik nr 1.
3. W spra wach nie ure gu lo wa nych w ni niej szych „Za sa dach ogól nych” za sto so wa nie ma ją od po wied nie prze pi sy ko dek su

cy wil ne go i pra wa pra so we go.
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Terminy

Załącznik nr 1

Tabela nr 1
Terminy dostarczania zamówień, treści ogłoszeń wymiarowych i reklam, materiałów gotowych do druku, bezpłatnych
zmian w treści ogłoszenia wymiarowego, rezygnacji z publikacji ogłoszenia wymiarowego lub reklamy.

1, 2, 3, 4, 5, 10 dni 5 dni 5 dni 3 dni 7 dni 6, 5, 4 dni 3 dni później niż 3 dni
6, 7, 9, ostatnia roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
redakcyjne 7 dni 5 dni 5 dni 3 dni 3 dni

---
2 dni później niż 2 dni

roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze

ogłoszeniowe 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni
--- ---

później niż 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

„Ekonomia i Rynek” 10 dni 5 dni 5 dni 3 dni 7 dni 6, 5, 4 dni 3 dni później niż 3 dni
1, 2, 3, 5, 7 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze

„Ekonomia i Rynek” 7 dni 5 dni 5 dni 3 dni 3 dni
---

2 dni później niż 2 dni

redakcyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze

„Prawo co dnia” 10 dni 5 dni 5 dni 3 dni 7 dni 6, 5, 4 dni 3 dni później niż 3 dni
1, 2, 3, 5 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze

„Prawo co dnia” 7 dni 5 dni 5 dni 3 dni 3 dni
---

2 dni później niż 2 dni

redakcyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze

5 dni 5 dni 5 dni 5 dni 5 dni
--- ---

później niż 5 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

4 dni 4 dni 4 dni 4 dni 4 dni
--- ---

później niż 4 dni
robocze robocze robocze robocze robocze robocze

4 dni 4 dni 4 dni 4 dni 4 dni
--- ---

później niż 4 dni
robocze robocze robocze robocze robocze robocze

4 dni 4 dni 4 dni 4 dni 4 dni
--- ---

później niż 4 dni
robocze robocze robocze robocze robocze robocze

6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni
--- ---

później niż 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni
--- ---

później niż 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

15 dni 15 dni 15 dni 15 dni 15 dni
--- ---

później niż 15 dni

roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
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Dziennik „Rzeczpospolita”
wydanie ogólnopolskie
(ukazuje się codziennie,
od poniedziałku do soboty)

Życie Warszawy
(edycja - poniedziałek - piątek)

Nieruchomości
(edycja - poniedziałek)

Moje Pieniądze
(edycja - czwartek)

Moje Podróże
(edycja - piątek)

Rzecz o Książkach
(edycja - sobota, co miesiąc)

Magazyn TV
(edycja - piątek)

Magazyny

*  Terminy nie dotyczą rezygnacji z ogłoszenia lub reklamy o wielkości 6x9 (cała strona) lub większej

***
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Terminy

Tabela nr 2
Terminy dostarczania zamówień i rezygnacji z publikacji ogłoszeń drobnych

Tabela nr 3
Terminy dostarczania zamówień, wkładek i rezygnacji z wkładkowania

nie później
niż do godz. 16.00 w piątek

nie później
niż do godz. 10.00 w poniedziałek

nie później
niż do godz. 10.00 we wtorek

nie później
niż do godz. 10.00 w środę

nie później
niż do godz. 10.00 w czwartek

nie później
niż do godz. 10.00 w piątek

Wydanie

Dziennik „Rzeczpospolita”
wydanie ogólnopolskie

Termin
dostarczenia zamówienia

Termin rezygnacji 
z zamówienia bez żadnych

konsekwencji

Termin rezygnacji 
z zamówienia powodujący

obciążenie w wysokości 100%
wartości ogłoszenia

nie później
niż do godz. 16.00 w piątek

nie później
niż do godz. 10.00 w poniedziałek

nie później
niż do godz. 10.00 we wtorek

nie później
niż do godz. 10.00 w środę

nie później
niż do godz. 10.00 w czwartek

nie później
niż do godz. 10.00 w piątek

po godz. 16.00 w piątek

po godz. 10.00 w poniedziałek

po godz. 10.00 we wtorek

po godz. 10.00 w środę

po godz. 10.00 w czwartek

po godz. 10.00 w piątek

poniedziałkowe

wtorkowe

środowe

czwartkowe

piątkowe

sobotnie

1. Podane w tabelach terminy odnoszą się do dat emisji ogłoszenia lub reklamy i są ostateczne.
2. Pod pojęciem „dzień roboczy” rozumie się każdy dzień tygodnia z wyłączeniem sobót, niedziel oraz dni

ustawowo wolnych od pracy.
3. W przypadku kiedy dzień tygodnia określony w tabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny termin zostaje

automatycznie przesunięty na najbliższy poprzedzający wskazany w tabeli dzień roboczy.
4. Terminy podane w tabelach nie odnoszą się do raportów, dodatków i wydań specjalnych „Rzeczpospolitej”.

2 tygodnie

Wydanie

Dziennik „Rzeczpospolita”

Termin
dostarczenia wkładki

Termin rezygnacji 
z zamówienia bez żadnych

konsekwencji

Termin rezygnacji 
z zamówienia powodujący

obciążenie w wysokości 100%
wartości wkładkowania

Termin
dostarczenia zamówienia

2 dni robocze przed emisją później niż 2 tygodnie2 tygodnie

Tabela nr 4
Terminy dostarczania zamówień, materiałów reklamowych oraz rezygnacji z emisji reklamy w „Rzeczpospolitej On Line”

Rodzaj materiałów Termin dostarczenia
Termin rezygnacji z zamówienia

reklamowych i formy
Termin dostarczenia

materiałów
i możliwość dokonywania zmian 

reklamy
zamówienia

reklamowych
zamówienia bez żadnych 

konsekwencji

dla bannerów 
3 dni robocze 3 dni robocze 2 dni roboczew formacie gif
przed emisją przed emisją przed emisjąanimowany

dla niestandardowych
form reklamy 5 dni roboczych 5 dni roboczych 2 dni robocze
i dla reklam przed emisją przed emisją przed emisją
w formacie flash
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Teksty

Wielkość takiego tekstu musi odpowiadać powierzchni niektórych naszych modułów ogłoszeniowych

A oto one:

2x3, 3x2 – odpowiada 1 stronie znormalizowanego maszynopisu (30 wierszy na stronie, 60 znaków w wierszu)
2x4, 4x2 – to 1,5 strony maszynopisu
2x6, 3x4, 4x3 – to 2 strony maszynopisu
6x3 – to 3 strony maszynopisu
4x5 – to 3,5 strony maszynopisu
4x6 – to 4,5 strony maszynopisu
6x5 – to 5 stron maszynopisu
6x6 – to 6 stron maszynopisu
6x7 – to 7 strony maszynopisu
6x9 – to 9 stron maszynopisu

Na pełnej stronie „Rzeczpospolitej” mieści się 9 stron maszynopisu (1800 znaków na stronie maszynopisu).
Ogłoszeniodawca, który chce zamówić tekst reklamowy, płaci za wybraną wielkość, tak jak za powierzchnię reklamową
oraz pokrywa wszelkie inne koszty związane z napisaniem zamówionego tekstu (honorarium autorskie, koszty delegacji,
zdjęć itp.) na podstawie specjalnej umowy zawartej z Biurem Reklamy i Ogłoszeń „Rzeczpospolitej”.

Umowa ta daje ogłoszeniodawcy prawo do autoryzacji tekstu przed drukiem. Ogłoszeniodawca może także dostarczyć
własny tekst reklamowy, który po akceptacji może być wydrukowany.

Tekst reklamowy zamieszczony w „Rzeczpospolitej” będzie wyraźnie oznaczony jako tekst reklamowy. Wszelkie
dodatkowe informacje na ten temat można uzyskać w Biurze Reklamy i Ogłoszeń.
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