-GULAMIN



Regulamin

0golne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych
i reklam w ,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach oraz wktadkowania

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
llekro¢ w niniejszych zasadach ogélnych stosuije sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ w nastepujacy sposob:
+Zasady ogblne” - ogblne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach oraz
wktadkowania.
+Rzeczpospolita” - wydawany przez Gremi Business Communication Sp. z 0.0. dziennik ogoélnopolski pod tytutem ,Rzeczpospolita”
oraz wszystkie state i okazjonalne dodatki tematyczne.
+Wydawca” - Gremi Business Communication Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Prosta 51, ptatnik VAT zarejestrowany pod
nr. NIP: 527-270-17-13, bedaca wydawcg dziennika ,,Rzeczpospolita”.
,0gtoszeniodawca” - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca wktadkowanie badz publikacje w ,,Rzeczpospolitej” ogtoszenia drobnego,
wymiarowego lub reklamy.
,O0gtoszenie drobne” - ogtoszenie ptatne za linig, zawierajace do 15 linii lub modut odpowiadajacy jednemu z ustalonych przez Biuro
Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolitej” typéw modutow.
,0gtoszenie wymiarowe” - ogtoszenie ptatne za modut, odpowiadajacy jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogtoszen ,Rzecz-
pospolitej” typéw modutéw.
+Reklama” - materiat reklamowy w formie ogtoszenia wymiarowego, ptatnego za modut, odpowiadajacego jednemu z ustalonych przez
Biuro Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolitej” typdw modutow.
+Wktadka” - materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotgczany odptatnie do catosci lub czeSci naktadu ,,Rzeczpospolitej”.
»Wktadkowanie”- ustuga dotgczania wktadki do catosci lub czesci naktadu ,Rzeczpospolitej”.

§2
Wktadkowanie, przyjmowanie do publikacji i publikacja ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam na tamach ,Rzeczpospolitej” nastepuje
na podstawie niniejszych zasad ogbélnych oraz obowigzujgcych przepiséw prawa.

§3

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za fre§¢ zamieszczanych ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam oraz wktadek.

§4
Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy wktadkowania, przyjecia do publikacji lub odmowy dalszej publikacji ogtoszenia drobnego,
wymiarowego lub reklamy bez podania przyczyny.

Il. WARUNKI PUBLIKACJI 0G£OSZEN WYMIAROWYCH | REKLAM

§5
1. Publikacja ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonywana jest na podstawie pisemnego zamowienia, zawierajacego nastepujace

informacje:

= wielkos¢ i format zamawianego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy,

= tytut, nazwe, rodzaj wydania, w ktérym ma by¢ zamieszczone ogtoszenie wymiarowe lub reklama (np. wydanie gtéwne ,Rzeczpospolitej”,
dodatek ,Logistyka - Transport - Spedycja”),

= proponowane daty emisji,

= miejsce publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy (np. strony redakcyjne, ogtoszeniowe itp.),

= forme i fermin ptatnosci,

= jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia fakfury VAT bez podpisu
odbiorcy,

= w przypadku spotek prawa handlowego - aktualny wycigg z Krajowego Rejestru Sadowego,

= w przypadku podmiotu gospodarczego, prowadzacego dziatalno$¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
- imieg i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) badz wspélnikéw oraz numer wpisu do ewidencji (wraz ze wskazaniem
siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnos¢),

= imig i nazwisko oraz numer telefonu osoby, ktora prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

= piecze¢ firmowa oraz pieczatke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepowania
w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. Zamowienie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogtoszeniodawca zobowiazany jest dostarczy¢ Wydawcy:
a) w przypadku publikacji nie wigkszych niz jednostronicowe - w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 3;
b) w przypadku publikacji wiekszych niz jednostronicowe - w terminach uzgodnionych z Biurem Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolitej”.
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3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie termindéw dostarczenia zamoéwienia, o ktérych mowa
w ust. 2, litera a) i b) niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka
mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Integralng czeScig zamowienia jest tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, inne materiaty graficzne badz materiaty gofowe do
druku, o ktérych mowa w § 8.

§6
1. Ogtoszeniodawca moze dokonac rezerwacji terminéw, powierzchni planowanych ogtoszen wymiarowych lub reklam.
2. Warunkiem uwzglednienia rezerwaciji jest:
= jstnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
= zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamowienia, o ktbrym mowa w § 5 ust. 1, nie p6zniej niz na 10 dni roboczych
przed terminem okreslonym w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 3.
3. Niedostarczenie zamowienia w terminie okreSlonym w § 6 ust. 2, zwalnia Wydawce z obowigzku rezerwacji.

§7
1. Ogtoszeniodawca moze dokonac wyboru miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.
2. Wybor miejsca publikaciji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w ,Rzeczpospolitej” nastepuje wytgcznie poprzez:
= wskazanie rodzaju lub nazwy strony, na ktérej ma by¢ opublikowane ogtoszenie wymiarowe lub reklama.
3. Warunkiem publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce miejscu jest:
= jstnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
= dostarczenie zamoéwienia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1, wraz z pisemna informacjg odnosnie miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego
lub reklamy, o ktérym mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 3.
4. WybormiejscapublikacjiogtoszeniawymiarowegolubreklamydokonanyprzezOgtoszeniodawcezpominigciemkryteriowwyboru,okre-
Slonychwust. 2 niniejszegoparagrafulubwarunkéw publikacjiogtoszeniawymiarowegobadzreklamywwybranymmiejscu,okreslonych
w ust. 3 niniejszego paragrafu, zwalnia Wydawce z obowiazku zamieszczenia ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w tym miejscu.

§8

1. Tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy i ewentualnie komplet materiatéw graficznych (logo, ilustracje, zdjecia itp.) Ogtosze-
niodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tgcznie z zamoéwieniem lub najp6zniej w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1,
fabela nr 1, kolumna nr 4, zas materiaty gofowe do druku w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 5.

2. Niedotfrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminéw, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje niezamieszczenie
zamoéwionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamoéwionego
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamoéwienia w frybie okreslonym w § 10.

3. Materiaty gotowe do druku i materiaty graficzne, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spetnia¢ wymagania tech-
niczne okreslone w cenniku ,Rzeczpospolitej”.

4. Materiaty, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nie spetniajgce wymagan technicznych, przyjmowane sa wytacznie na
prosbe i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego oSwiadczenia.

5. W przypadku ogtoszen wymiarowych i reklam zawierajacych teksty lub fotografie autorstwa oséb trzecich, Ogtoszeniodawca zobo-
wigzany jest dotgczy¢ do zamowienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majatkowe do tych materiatowi
ze zobowiazuije sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby ponies¢ w rezultacie ich publikacji.

§9
1. Ewentualne zmiany zamdéwienia, tresci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy badZz materiatu graficznego Ogtoszeniodawca zobo-
wigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w ferminach okreslonych w zatgczniku
nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 6.
2. W przypadku przekroczenia terminéw odno$nie zgtoszenia ewenfualnych zmian zamoéwienia, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego
paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wersji pierwotnej,
przy jednoczesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zaméwienia.

§10

1. Rezygnacja z zamowienia, o ktdrym mowa w § 5 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zaméwienia nie powoduje konsekwenciji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostarczona Wydawcy
nie p6zniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 7.

3. Rezygnacja z zamoéwienia otrzymana przez Wydawce po terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 7, jednak
nie pozniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 8, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy na-
leznoscig w wysokosci 15% wartosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

4. Rezygnacja z zamoéwienia ofrzymana przez Wydawce po terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 8, jednak
nie pozniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 9, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy na-
leznoscig w wysokosci 50% wartosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

5. Rezygnacja z zamoOwienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 10 po-
woduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.
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IIl. WARUNKI PUBLIKACJI 0GtOSZEN DROBNYCH

§11

. Publikacja ogtoszenia drobnego dokonywana jest na podstawie pisemnego zaméwienia, zawierajgcego nastepujace informacje:

= tfres$¢ ogtoszenia drobnego,

= proponowane daty emisji,

= miejsce publikacji ogtoszenia drobnego - rodzaj, nazwe rubryki (np. rubryka Motoryzacja, Praca - dam itp.),

= forme i termin ptatnosci,

= jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT, numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez podpisu
odbiorcy,

= w przypadku spétek prawa handlowego - aktualny wyciag z Krajowego Rejestru Sagdowego,

= w przypadku podmiotu gospodarczego prowadzacego dziatalnoS¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
- imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bagdz wspélnikéw oraz numer wpisu do ewidencji (wraz ze wskazaniem
siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnosc),

= imig i nazwisko oraz numer telefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

= w przypadku os6b prawnych - piecze¢ firmowg oraz pieczatke imienng i podpis dyrektfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upo-
waznionej do wystepowania w imieniu Ogtoszeniodawcy,

= w przypadku o0s6b fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarczej - adres zamieszkania oraz czytelny podpis Ogtoszeniodawcy.

. Zamowienie, o ktdrym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy w ferminach

okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 2, kolumna nr 2.

. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zaméwieniu oraz niedofrzymanie terminu dostarczenia zamoéwienia, o ktérym mowa w ust. 2

niniej- szego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewenfualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac
z tego tytutu.

§12

. Rezygnacja z zaméwienia, o kférym mowa w § 11 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
. Rezygnacja z zamoéwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostarczona Wydawcy

nie p6zniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 2, kolumna nr 3.

. Rezygnacja zzaméwienia otrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 2, kolumna nr 4 powoduje

obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci ogtoszenia drobnego.

IV. WARUNKI WKEADKOWANIA

1.

2.

§13

. Wktadkowanie dokonywane jest na podstawie pisemnego zamowienia, zawierajgcego nastepujgce informacje:

= wielkos¢, format, liczbe stron wktadki,

= fyfut, nazwe, rodzaj wydania, do ktérego ma by¢ dotgczona wktadka (np. dziennik ,Rzeczpospolita”),

= proponowang date lub daty emisji wktadki,

= forme i termin ptatnosci,

= jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez podpisu
odbiorcy,

= w przypadku spétek prawa handlowego - aktualny wycigg z Krajowego Rejestru Sgdowego,

= w przypadku podmiofu gospodarczego prowadzacego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
- imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspélnikéw oraz numer wpisu do ewidencji (wraz ze wskaza-
niem siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnosc),

= imig i nazwisko oraz numer telefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

= piecze¢ firmowg oraz pieczatke imienng i podpis dyrektora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepowania
w imieniu Ogtoszeniodawcy.

. ZamoOwienie, o ktdrym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy w ferminach

okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 3, kolumna nr 2.

. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie termindéw dostarczenia zamowienia, o ktérych mowa w ust.

2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac
z tego tytutu.

. Integralng czescig zamowienia jest wktadka, o ktérej mowa w § 14.

§ 14

Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ wktadke pod wskazany przez Wydawce adres firmy, ktéra zajmuije sie wktadkowaniem,
najpozniej w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 3, kolumna nr 3.

Niedostarczenie wktadki pod wskazany przez Wydawce adres firmy, jak réwniez niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminéw,
o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje niezamieszczenie wktadki, z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy
petnymi kosztami zamowionego wktadkowania, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamowienia w trybie okreslonym w § 15.



Regulamin

3. W przypadku wktadek zawierajacych teksty lub fotografie autorstwa oséb trzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dotgczyc
do zaméwienia oSwiadczenie, ze przystuguja mu wszystkie auforskie prawa majgtkowe do tych materiatow i ze zobowigzuje sie do
pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby ponies¢ w rezulfacie ich publikaciji.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo akceptacji wktadki przed realizacjg zamowienia.

5. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢ techniczng emitowanych wktadek.

6. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenia mechaniczne wktadki, powstate w trakcie fransportu oraz kol-
porfowania gazety.

§15

1. Rezygnacja z zamowienia, o ktérym mowa w § 13 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zaméwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostarczona Wydawcy
nie pozniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 3, kolumna nr 4.

3. Rezygnacja z zamoéwienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 3, kolumna nr 5 powoduje
obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci wktadkowania.

V. WARUNKI EMISJI REKLAMY NA STRONACH ,,RZECZPOSPOLITA ON LINE”

§16

1. Emisja reklamy na stronach ,,Rzeczpospolita On Line” odbywa sig na podstawie pisemnego zamowienia, zawierajgcego nastepujace
informacje:
= daty emisji reklamy,
= zamawiang liczbe odston reklamy,
= miejsce emisji reklamy (np. strona gtéwna, NEWS -, Z ostatniej chwili”, Biznes - ,Ekonomia” itp.), wielkos¢ i rodzaj zamawianej reklamy
(np. banner rozwijalny, skyscraper, pop-up itp.),
= forme i termin ptatnosci,
= jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy,
= w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wyciag z Krajowego Rejestru Sgdowego,
= w przypadku podmiotu gospodarczego, prowadzacego dziatalnoS¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
- imig i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdZ wspolnikéw oraz numer wpisu do ewidencji (wraz ze wskazaniem
siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnos¢),
= imig i nazwisko oraz numer felefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,
= piecze¢ firmowg oraz pieczatke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepowania
w imieniu Ogtoszeniodawcy.
2. Zamowienie, o ktbrym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy w terminach
okreslonych w zataczniku nr 1, w tabeli nr 4, kolumna nr 2.
3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zaméwieniu oraz niedofrzymanie terminéw dostarczenia zaméwienia, o ktérych mowa w ust.
2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowiazku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powsta¢
z tego tytutu.
4. Integralng czeScig zamowienia sg materiaty graficzne badz gotowe materiaty reklamowe do emisji.

§17

1. Ogtoszeniodawca moze dokonac rezerwacji terminéw, miejsc reklamowych, liczby planowanych odston reklam.
2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:
= istnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
= zobowiagzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zaméwienia, o ktbrym mowa w § 16 ust. 1, nie pozniej niz na 10 dni roboczych
przed terminem okre$lonym w zatgczniku nr 1, fabela nr 4, kolumna nr 2.
3. Niedostarczenie zamoéwienia w terminie okresSlonym w § 17 ust. 2 zwalnia Wydawce z obowigzku rezerwac;ji.

§18

1. Ogtoszeniodawca moze dokona¢ wyboru miejsca emisji reklamy.

2. Wybor miejsca emisji reklamy na stronach ,,Rzeczpospolifa On Line” nastepuje wytgcznie poprzez wskazanie rodzaju lub nazwy
strony, na ktoérej ma by¢ emitowana reklama.

3. Warunkiem emisji reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce miejscu jest:
= jstnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,
= dostarczenie zamowienia, o ktbrym mowa w § 16 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie miejsca emisji reklamy, o ktérym

mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 2.

4. Wybor miejsca emisji reklamy dokonywany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kryteriow wyboru okreslonych w ust. 2 ninie-
jszego paragrafu lub warunkéw emisji reklamy w wybranym miejscu, okreSlonych w ust. 3 niniejszego paragrafu, zwalnia Wydawce
z obowigzku emisji reklamy w tym miejscu.
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§19

1. Maferiaty reklamowe Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tgcznie z zamoéwieniem lub najpézniej w terminach
okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 3.

2. Niedotfrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminéw, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje niezamieszczenie
zamoéwionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zaméwionej reklamy, o ile Ogtoszeniodawca
nie zrezygnuje z zamoéwienia w frybie okreslonym w § 21.

3. Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ wymagania techniczne, okreSlone w cenniku ,,Rzeczpospolitej”.

4. W przypadku reklam zawierajacych teksty lub fotografie oséb frzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dotgczy¢ do zaméwienia
oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majatkowe do tych materiatow i ze zobowigzuje sie do pokrycia w petnej
wysokosci ewentfualnej szkody, ktéra Wydawca miatby poniesS¢ w rezultacie ich emisiji.

§20

1. Ewentfualne zmiany zamoéwienia badz materiatu reklamowego Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie,
z doktadnym okres$leniem ich zakresu nie p6zniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4.

2. W przypadku przekroczenia terminéw odno$nie zgtoszenia ewenfualnych zmian zamoéwienia, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego
paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki emisji reklamy w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu
Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamoéwienia.

3. Kazdorazowa zmiana kreacji reklamy po rozpoczeciu kampanii moze nastapi€ jedynie po uprzedniej akceptacji przez Wydawce.

§21

1. Rezygnacja z zamowienia, o ktdrym mowa w § 16 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zamoéwienia nie powoduje konsekwenciji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostarczona Wydawcy
nie pdzniej niz w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 4.

3. Rezygnacja z zamoéwienia ofrzymana przez Wydawce po tferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 4, powo-
duje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci reklamy.

VI. PEATNOSCI

§22

1. Za zamoéwione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy
wynagrodzenie.

2. Za zamoéwione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca moze dokonac ptatnosci gotowka,
kartg kredytowg w kasie Biura Reklamy i Ogtoszen lub przelewem na konto Wydawcy:

a) przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki,
b) po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki na podstawie faktury VAT.

3. W przypadku ptatnosci przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki (§ 22 ust. 2 litera a) Ogtoszeniodawca
zobowigzany jest zrealizowac jg najpozniej w dniu poprzedzajgcym przewidziany w zamowieniu termin emisji ogtoszenia drobnego,
wymiarowego, reklamy lub wktadki badZ termin pierwszej emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki w przypadku
emisji cyklicznych.

4. W przypadku ptatnosci po emisji (§ 22 ust. 2 litera b) Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w ciggu 7 dni od daty otrzy-
mania fakfury. Niedotrzymanie powyzszego terminu ptatnosci spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za caty okres zwtoki.

5. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktorym mowa w § 22 ust. 4 Wydawca ma prawo:

a) odmoéwi¢ przyjecia zamoéwienia na wktadkowanie lub publikacje nastepnych ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam Ogto-
szeniodawcy, tudziez dziatajacej w jego imieniu osoby fizycznej badZ prawnej,

b) wstrzymac emisje kolejnych wktadek lub druk kolejnych ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam Ogtoszeniodawcy, w przypadku
zamoOwienia przewidujgcego cykliczne emisje, jezeli niedotrzymanie terminu ptatnosci dotyczy poprzedniej emisji lub catego
zamoOwionego cyklu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki.

§23

Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione wktadkowanie, publikacje ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy ustalane jest na
podstawie:
a) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu dokonania ptatnosci - w przypadku ptatnosci dokonywanej
przed emisja ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki (§ 22 ust. 2 litera a),
b) cennika zawierajacego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujagcego w dniu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub
wktadki - w przypadku ptatnosci dokonywanej po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki, na podstawie
faktury badz rachunku Wydawcy (§ 22 ust. 2 litera b).

§24

Do wszystkich cen zawartych w cenniku ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam oraz wktadkowania ,,Rzeczpospolitej” nalezy
doliczy¢ podatek VAT w wysokosci 23%.
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VIl. REKLAMACJE

§25

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamoéwienia Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawcy na pismie
w ciggu 7 dni od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy badz emisji wktadki.

2. Reklamacje, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawierac:

a) w odniesieniu do publikacji ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam:
= opis wad i usterek opublikowanego ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy w stosunku do ztozonego zamoéwienia badz
informacje, ze nie doszto do publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy, pomimo dostarczonego zaméwienia,
= numer ogtoszenia wymiarowego, reklamy lub tres¢ ogtoszenia drobnego,
= dafe i numer wydania ,Rzeczpospolitej” lub jej dodatku, w ktérym doszto lub miato dojs¢ do publikaciji reklamowanego ogtosze-
nia drobnego, wymiarowego lub reklamy,
= propozycje rekompensaty,
b) w odniesieniu do emisji wktadki:
= doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu wktadkowania w stosunku do ztozonego zaméwienia badz informacje, ze nie do-
szto do emisji wktadki, pomimo dostarczonego zaméwienia,
= dafe i numer wydania ,Rzeczpospolitej” lub jej dodatku, w ktérym doszto lub miato doj$¢ do emisji wktadki,
= propozycje rekompensaty.

3. Jezeli zaméwienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych nie czesciej niz co 7 dni,
reklamacja musi by¢ zgtoszona w terminie, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, ale nie p6zniej niz do godziny 12.00, na 5 dni
roboczych przed datg nastepnej emisji.

4. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych czesciej niz co 7 dni,
reklamacja musi by¢ zgtoszona w dniu pierwszej zakwestionowanej emisji do godziny 12.00.

§26

Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji, jezeli druk spetnia normy jakosciowe okreSlone w normie ISO 12647-3
dla druku gazetowego.

§27
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia materiatow po terminie.

§28
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji ogtoszen, do ktérych nie zostat dotaczony materiat poréwnawczy (préba koloréw).

§29
Ogtoszeniodawca kazdorazowo zobowigzany jest realizowac reklamacje uwzglednione przez Wydawce w ferminie do 30 dni od daty
ofrzymania pisemnej odpowiedzi o uznaniu jego roszczen.

§30

Niedotrzymanie ferminu zgtoszenia reklamacji, ferminu realizacji reklamacji badz niezachowanie jej formy pisemnej powoduje utrate
przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki, jak fez kolejnych dotknigtych
wada lub usterka emisji tego samego materiatu, w przypadku emisji cyklicznych.

§31

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisji. W przypadku braku ptatnosci stosuje sie
odpowiednio postanowienia § 22 ust. 5.

VIil. POSTANOWIENIA KONCOWE

§32
Pracownikom Gremi Business Communication Sp. z 0.0. przystuguje 90% rabat na zamieszczanie ogtoszen drobnych i nekrologow.

§33

Wydawca dopuszcza mozliwos¢ wzajemnego rabatowania do 90% przy statej wspotpracy w ramach umoéw kompensacyjnych i patro-
natobw prasowych.

§34

Istnieje mozliwos¢ zamieszczania ogtoszen o tematyce charytatywnej za kwote 10 zt netto.
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§35
1. Niniejsze ,,0g6lne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach oraz wktad-
kowania” wchodzg w zycie z dniem 23.09.2013 r.
2. Infegralng czesc ,,0golnych zasad zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach oraz
wktadkowania” stanowi zatgcznik nr 1.
3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszych ,Zasadach og6lnych” zastosowanie majg odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego
i prawa prasowego.



