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Specyfikacja techniczna

Materiat gotowy w formie elekfronicznej

1. Formy dostarczania plikéw

Preferujemy konto FTP lub e-mail (dla mniejszych plikéw do 6MB).

Materiat mozna réwniez dostarczy¢ na ptytach CD i DVD.

= Konto FTP
adres: ftp.rp.pl (kafalog: odpowiednio: Rzeczpospolita, Parkiet, Sukces, Bloomberg BusinessWeek Polska)
uzytkownik: reklama, hasto: reklama

= e-mail: material@rzeczpospolita.pl

2. Formaty plikéw:

Preferujemy pliki .fif i .pdf.

= dla grafik bitmapowych: plikiwformacie TIFF i EPS (single file .eps) wymagana rozdzielczo$¢ 600 dpi
(rastrowane zwytgczong opcjg ANTYALIASING)

= plikiwektorowe .eps:wszystkie fontymusza by¢ zamienione na krzywe

Wszystkie grafiki powinny by¢ wykonane w skali 1:1.

W ogtoszeniach kolorowych wszystkie kolory musza by¢ zamienione na CMYK

(do separacji materiatow barwnych nalezy uzy¢ odpowiedniego profilu ICC, ktéry mozna pobrac¢ z ftp

(adres: ftp.rp.pl, uzytkownik: reklama, hasto: reklama katalog: Profile ICC)

= Rzeczpospolita, Parkiet: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)
Coldset_DG26_Grey.icc (dla szarego)

= Sukces, Bloomberg BusinessWeek Polska: - SC_paper_eci.icc (Srodek)
Donnelley_coated_vipap.icc (oktadki)

3. Nazwa pliku

Nazwa pliku powinna poméc jednoznacznie go identyfikowa¢. W przypadku poprawek nazwamusi zawiera¢ czytelng informacje
o kolejnej (poprawionej)wersji ogtoszenia. Prosimy o uzywanie jak najkrétszych nazw(8 znakow).
Prosimy o unikanie nazewnictwa ,rzeczpospolita”, ,rzepa”, ,reklama”, ,ogtoszenie”. Zalecamy uzywac nazwy klienta docelowego.

4. Podstawowewymagane parametry technicznemateriatéwdostarczanychwformie elektronicznej

UCR/GCR
Sumaryczny stopien

. C+M+Y+K 300% C+M+Y+K220% - 240%
pokrycia w obszarach
cieni
Stopien pokrycia Minimalny stopien pokrycia jakimozna zreprodukowac to 5% wswiattach
Maksymalny punkt rastrowymusi by¢ mniejszy Maksymalny stopien pokrycia w cieniach
niz 90% (cienie) rysunku to 90%
. o .
Stopien pokrycia ta Tto rastermaksymalnie 20% dla tekstu pozytywowego jednoelementowego

Tto rasterminimalnie 60% dla tekstu negatywowego jednoelementowego

Stopien pisma - druk
z jednej barwy (w punk-
tach typograficznych)

Minimalny stopien pisma jednoelementowego
7 punktow Minimalny stopien pisma dwuele-
menfowego 8 punktow

Minimalny stopien pisma jednoelementowego 6 punktow
Minimalny stopien pisma dwuelementowego 7 punktow

Minimalny stopien pisma jednoelementowego
9 punktéw Minimalny stopien pisma dwuele-
Minimalny stopien pisma jednoelementowego 8 punktow  menfowego 11 punktéw Minimalny stopien
Minimalny stopien pisma dwuelementowego 10 punktow  pisma do drukowania wkonfrzeniepowinien-
byémniejszyod12pt., przy czymfontmusi
bycwodmianie poétgrubej lub grubej (bold)

Stopien pisma/grubos¢
linii dla drukuwkolorze
lub druku w kontrze
(wpunktfach typogra-
ficznych)

Grubosc¢ liniiwdostarczonymmateriale nie

Minimalna grubos¢ lini powinna by¢mniejsza od 2 pt.




Specyfikacja techniczna

5. Weryfikacja poprawnosci ogtoszen

Reklama lub ogtoszeniemoze by¢ odrzucone, jesli:

= ogtoszenie jest niewymiarowe

= ogtoszenie nie daje sie prawidtowowydrukowac z QuarkXpress

= plik z ogtoszeniemjest uszkodzony lub niemozliwy do odczytania

= wydruk poréwnawczy dostarczony przez klienta jest r6zny od tego zrobionego przez nas

= wpliku EPS (wekforowym) teksty nie zostaty zamienione na krzywe

= ogtoszenie zapisane jako rastrowy EPS lub TIFF zawierawielewarstwlub niezrastrowane elementywekforowe

= ogtoszeniewformacie rastrowymzawiera dodatkowewarstwy, kanaty lub aktywne $ciezki,maski lub selekcje

= ogtoszenie zrastrowane albo jego fragmenty rastrowemaja rozdzielczos¢ zbyt niska, aby zapewni¢ oczekiwang jakos¢ druku

= ogtoszenie zawiera obiekty graficzne lubmarginesy poza polemzadruku

= ogtoszenie kolorowe zostato przestanewmodelu koloréwinnymniz CMYK

= suma sktadowych CMYKwdowolnymfragmencie ogtoszenia przekracza 240%
(wydania codzienne lub inne na papierze gazetowym) lub 300% (wydaniamagazynowe)

= ogtoszenie zostato dostarczonewformacie innymnizwymienionewyzej, a prawidtowywydruk ogtoszeniawymaga
instalacji czcionek klienta

= w kazdym wypadku, jesli btedy w przygotowaniu ogtoszenia uniemozliwiajg lub znaczaco utrudniaja jego druk w postaci zgodnej
z oczekiwaniami klienta i z jakoscig odpowiadajaca standardowi ,Rzeczpospolitej”

Wszelkie korekty dostarczonegomateriatu dokonywane sg nawyrazng prosbe zleceniodawcy.
Korygowane na zlecenie klientamateriaty nie podlegajg reklamaciji.

6. Nie ponosimy odpowiedzialnosci za:

= stosowanie opcji overprint (nadruk) dla tekstowi elementéw graficznych

= sktadanie czarnych elementéwgraficznych lub tekstéw z barw CMYK

= niedostosowanie rozpietosci tonalnej pottonéwzawartychwogtoszeniu do zakresumozliwego do prawidtowego wydrukowania
= zbyt drobne elementy graficzne, za cienkie linie, za niski stopief pisma dla danej technologii druku

= 7a niska rozdzielczos¢ rastrowych elementéwogtoszenia

Gremi Business Communication Sp. z 0.0. nie odpowiada za niezgodny z oczekiwaniami klienta druk ogtoszenia posiadajgcego
jedna lub wiecej z wymie- nionych cech. Gremi Business Communication Sp. z 0.0. nie zobowiazuje sie do zawiadamiania klienta,
jezeli ogtoszenie spetniawymienione powyzej kryteria, lecz mimo fo zachodzi podejrzenie, ze cechy projektu ogtoszenia unie-
mozliwig jego wydruk z jakoscig i w postaci oczekiwanej przez klienta.

7. Wymagania i zalecenia

Wszystkie ogtoszenia powinny by¢ dostarczane z wydrukami kontrolnymi zawierajgcymi nazwe pliku (EPS, TIFF) oraz nazwe programu,
z ktérego dokonano eksportu. Stanowig one jedynie sprawdzian poprawnosci montazu. Sg podstawg do sprawdzenia zgodnosci
z zamoOwieniem materiatu cyfrowego zwytgczeniem zgodnosci kolorystycznej.

Ogtoszenia drukowane na spad powinny by¢ wieksze od pola zadruku 0 5 mm z kazdej strony, awszystkie elementy graficzne i teksty
umieszczonewodlegtosciminimalnej 10 mm od linii ciecia.

Wskazowki dotyczace zmniejszenia sumarycznego stopnia krycia (Total Area Coverage) elementow rastrowych reklam dla:
Photoshop:
Zaleca sie wykonac separacje z zastosowaniem profilu ICC, ktéry mozna pobrac z ftp
(adres: ftp.rp.pl, uzytkownik: reklama, hasto: reklama katalog: Profile ICC)
= dzienniki ,Rzeczpospolita”, ,Parkiet”: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)
Coldset_DG26_Grey.icc (dla szarego)
= magazyny Sukces, Bloomberg BusinessWeek Polska: SC_paper_eci.icc (srodek)
Donnelley_coated_vipap.icc (oktadki)

Dopuszczalng metodg jest tez przypisanie odp. profilu barwnego: Image » Mode + Convert to profile » CustomCMYK.

W fablicy parametréw ,,CustomCMYK” nalezy wybra¢ wartosci: dla dziennika i wszelkich dodatkéw na papierze gazetowym:
Ink Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 30%, Separation Type: GCR, Black Generation:medium, Black Ink Limit: 97%, Total Ink
Limit 240%, UCA amount: 0%. Dlawydan magazynowych: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 15%, Total Ink Limit: 300%.
Pozostate parametry jak wyzej.

Ostatnig dopuszczalng metoda (i dajgcg najgorsze efekty) jest reczne ograniczenie pokrycia farba. Nalezywprogramie wybrac:
Image » Adjust/Adjustments > Selective color > blacks. Nastepnie frzeba zmniejszy¢ udziat kolorowCMY i zwiekszy¢ udziat K (black).

Kolor czarny (black) zawsze powinienwystepowac jako nadruk (overprint). Dotyczy to takze ogtoszen,wktorych parametry trappingu
zostaty okre$lone inaczej. Przy projekfowaniu ogtoszenia nalezy uwzgledni¢wynikajace stad ograniczeniawnaktadaniu kolorow
(np. przebijanie barwy apli spod czarnego nadruku).
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8. Parametry produkcjiformdrukowych

Ksztatt punkfu rastrowego euklidesowy - daje najmniejsze przyrosty w frakcie procesu drukowania
Liniatura elementéw zrastrowanych 60 linii/cm (150 linii/cal) (heat-set) i 40 linii/cm (100 Ipi) (cold-set)

9. Parametry druku gazetowego

= Przesuniecie kolorow
Przy druku barwnym w technologii coldsefowej, przy maksymalnym zadrukowaniu wstegi 4+4 folerancja pasowania kolorow
wynosi do 0.5mm. Nalezy unika¢ sktadania napiséw, szczego6lniematymstopniem, z kilku koloréw, z uwagi na duze problemy ze
spasowaniem. W efekcie ofrzymujemy czesto tekst rozmyty i nieczytelny.
Parametry druku gazetowego okresla norma ISO 12647-3.

= Przyrost punktu
Przyrost punktu rastrowego w tonach $rednich wynosi do 30%. W frakcie druku nastepuje pewne powiekszenie punktoéw rastrowych
i jest ono najwieksze dla rastra o stopniu pokrycia powierzchni 40%-60%.

= Gestos€ optyczna
Dopuszczalna r6znica gestosci pomiedzymierzonymi aplamimozewynosi¢ do 0,3. Normatywnawartos¢ gestosci optycznej ustalona
na podstawie normy ISO 12647-3 fo dla barwy:
= Cyan - 0,85,
= Magenta - 0,85,
= Yellow- 0,85,
= Black - 1,10.

Pomiar gestosci

Gestos¢ optyczna D farby okresla iloS¢ nadrukowanej farby na papierze. Imwiecej farby - tym gestos¢ optyczna jest wieksza. Drukarnia
ustala optymalne wartosci gestosci (zgodne z zaleceniami IFRA), tzn. ze przy tej ilosci farby uzyskuije sie najlepsze efekty w druku.
Podwyzszenie gestosci optycznej, awiec zwiekszenie ilosci farby powyzej ustalonych wartosci nie jest mozliwe, poniewaz jest
uwarunkowane technologia druku. Przy zwiekszonejilosci farby nastepuje brudzenie podtoza, odbijanie sie rysunku na sgsiednich
stronach, mazanie sie farby pod wptywem dotyku itp.

= Sumaryczny stopien pokrycia w obszarach cieni:
C+M+Y: 120-150%
K: 90-100%
C+M+Y+K: 220-240% (TIL - Total Ink Limif)
Wartos¢ 240% jest catkowitym limitem farbowym (TIL)

9. Teksty
Wielkos¢ tekstu musi odpowiadac powierzchni niektérych naszych modutow ogtoszeniowych, a oto one:
2x3,3x2 - odpowiada 1 stronie znormalizowanego maszynopisu (30 wierszy na stronie, 60 znakéw w wierszu)
2x4, 4x2 - to 1,5 strony maszynopisu
2x6, 3x4,4x3 - to 2 strony maszynopisu
6x3 - to 3 strony maszynopisu
4x5 - to 3,5 strony maszynopisu
4x6 - to 4,5 strony maszynopisu
6x5 - to 5 stron maszynopisu
6x6 - to 6 stron maszynopisu
6x7 - fo 7 strony maszynopisu
6x9 - to 9 stron maszynopisu

Na petnej stronie ,Rzeczpospolitej” miesci sie 9 stron maszynopisu (1800 znakéwna stronie maszynopisu). Ogtoszeniodawca, ktory
chce zamowic tekst reklamowy, ptaci za wybrang wielkos¢, tak jak za powierzchnie reklamowg oraz pokrywa wszelkie inne koszty
zwigzane z napisaniem zamoéwionego tekstu (honorarium autorskie, koszty delegaciji, zdje¢ itp.) na podstawie specjalnej umowy
zawartej z Biurem Reklamy i Ogtoszen ,,Rzeczpospolitej”.

Umowa ta daje ogtoszeniodawcy prawo do autoryzacji tekstu przed drukiem. Ogtoszeniodawca moze takze dostarczy¢ wtasny fekst
reklamowy, ktéry po akceptacjimoze byéwydrukowany.

Tekst reklamowy zamieszczony w ,Rzeczpospolitej” bedzie wyraznie oznaczony jako tekst reklamowy. Wszelkie dodatkowe infor-
macje na fen temat mozna uzyskac w Biurze Reklamy i Ogtoszen.



